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Wstep

Fundacja koncentrowata swoje dziatania na realizacji wsparcia Podmiotéw Ekonomii
Spotecznej w ramach Matopolskiego Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej
(MOWES) w subregionach podhalanskim i sadeckim. Dziatania Fundacji dotyczyty
dwoch zadan: animadji w zakresie tworzenia partnerstw oraz prowadzenia programu
grantowego w obydwu projektach. Osrodek prowadzony jest wspélnie z czterema
innymi organizacjami w ramach konsorcjum, ktére otrzymato Akredytacje Osrodka
Wsparcia Ekonomii Spotecznej Najwyzszej Jakosci i przechodzi regularne audyty
akredytacyjne prowadzone przez Ministerstwo Rodziny i Spraw Spotecznych. Wymogi
proceduralne Matopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego sa silnie
zbiurokratyzowane i restrykcyjne, i wigza sie z ryzykiem nie kwalifikowalnoéci
ponoszonych kosztow, jedli nie sg doktadnie przestrzegane. W ramach dziatalnoéci
Matopolskiego Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej Fundacja realizowata swoje
kluczowe tematy: turystyka dziedzictwa (ekomuzeum) i przedsiebiorczoéé¢ lokalna
(marka lokalna) wykorzystujac metodyke tworzenia partnerstw miedzysektorowych.

W ograniczonym stopniu kontynuowano wsparcie srodowiska matopolskich senioréw,
ze wzgledu na niepowodzenie w pozyskaniu funduszy z Programu ASOS. Jesienia
2020 podjeto dziatania wspierajagce Matopolska Sie¢ Rad Senioréw dzieki uzyskaniu
matej dotadji z Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Matopolskiego. W roku 2020
podjeto tez liczne dziatania zmierzajace do zabezpieczenia trwatosci i ciggtosci
dziatan Fundacji poprzez opracowywanie kolejnych wnioskéw grantowych
samodzielnie lub we wspdtpracy z innymi organizacjami i instytucjami z Polski
I zzagranicy. W dalszym ciagu prowadzono dziatalno$¢ gospodarcza, $wiadczac
ustugi w zakresie podstawowej oferty Fundacji i zgodnych z jej misja.

W zwiazku z sytuacjg pandemiczng i restrykcjami w zakresie przemieszczania sie
i organizacji szkolen i spotkan z wieksza liczba uczestnikéw, Fundacja podjeta wiele
dziatan w formie on-line. W okresie zwigkszonych restrykcji (od marca do czerwca
i od pazdziernika do grudnia) Zespét Fundacji pracowat w trybie zdalnym.

Zespot Fundacji:

Osoba, stanowisko Wiedza i kompetencje

Barbara Kazior, Prezes Zarzadu Partnerstwo tréjsektorowe, partycypacja

Animator ds. partnerstw w Subregionie spoteczna, turystyka dziedzictwa, w tym

Podhalanskim
Specjalista ds. turystyki dziedzictwa

ekomuzea i questing, zarzadzanie
projektami, trenerka




Opiekun Matopolskiej Sieci Rad Seniorow

Wdrazanie ustug animacyjnych w
Subregionie Podhalanskim

Olga Gatek, Wiceprezes Zarzadu

Animator ds. partnerstw w Subregionie
Sadeckim
Spedjalista ds. marki

Rozwdj przedsiebiorczosci, ekonomia
spoteczna, kreowanie marki, zarzadzanie
projektami, trenerka

Wdrazanie ustug animacyjnych w
Subregionie Sadeckim

Adriana Smajek
Specjalista ds. Finanséw
Ksiegowa

Rozliczanie projektow, przygotowywanie
dokumentow finansowych, obstuga
finansowa dziatalnosci gospodarczej,
ksiegowos¢, przygotowanie rocznych
sprawozdan finansowych Fundacji

Matgorzata Kuta-Patach
Konsultant ds. animagji i inicjatyw lokalnych
w Subregionie Sadeckim

Realizacja Programu Grantowego,
wdrazanie ustug animacji w Subregionie
Sadeckim

Katarzyna Siudowska

Specjalista ds. finansow

Specjalista ds. animacji i wspierania inicjatyw
lokalnych w Subregionie Podhalariskim

Rozliczanie projektow, przygotowywanie
dokumentow finansowych

Realizacja Programu Grantowego w
Subregionie Podhalanskim

Barbara Morawska (do 1.06.2020)
Specjalista ds. administragji

Obstuga biura

W roku 2020 nastgpity niewielkie zmiany w sktadzie kadry Fundacji. Fundacja byta w

mniejszym stopniu zaangazowana w realizacje projektéw, gtownym dziataniem w

ramach dziatalnosci statutowej byt projekt Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii

Spotecznej (MOWES), realizowany w dwéch subregionach: podhalanskim i sagdeckim.

Od 1 czerwca prace w Fundacji zakonczyta Barbara Morawska, ktora byta

odpowiedzialna za obstuge biura i nie zatrudniono nikogo na jej miejsce.

Fundacja w roku 2020 korzystata ze wsparcia uzyskanego w ramach Tarczy

Antykryzysowej, w nastepujacych formach:

— zwolnienie z optacania naleznosci z tytutu sktadek ZUS

- dofinansowanie czesci kosztow wynagrodzen pracownikow oraz naleznych od

tych wynagrodzen sktadek na ubezpieczenie spoteczne w przypadku spadku

przychoddw z dziatalnosci statutowej w nastepstwie wystgpienia COVID-19,

przyznane przez Grodzki Urzad Pracy



pozyczka na pokrycie biezacych kosztéw prowadzenia dziatalnosci gospodarcze]
mikroprzedsiebiorcy, przyznana przez Grodzki Urzad Pracy.

1. Najwazniejsze osiaggniecia w roku 2020

Ze wzgledu na wybuch pandemii, ograniczenia i roznego rodzaju restrykcje nie byt to
tatwy rok dla Fundacji. Caty Zespdt musiat sie zaadaptowaé do nowej sytuacji.
Wypracowalismy skuteczne metody pracy — adekwatne do sytuacji i do potrzeb
odbiorcow naszych dziatan i partneréw. Do najwiekszych osiggnie¢ Fundacji w roku
2020 mozna zaliczyc:

1. Marki lokalne

Marka lokalna jako narzedzie rozwoju przedsiebiorczosci w oparciu o przewagi
konkurencyjne miejsca zyskato w 2020 r. na znaczeniu. Stowarzyszenie Dolina Karpia
zorganizowato konferencje poswiecong marce lokalnej z udziatem kilkunastu
regionow Polski, ktore funkcjonuja pod marka lokalng lub zamierzaja ja wprowadzié.
Marka lokalna prezentowana byta na ogdlnopolskiej konferencji poswieconej
zagrodom edukacyjnym Centrum Doradztwa Rolniczego (CDR). Fundacja opracowata
kurs e-learningowy dot. zarzadzania marka lokalng na obszarach gérskich dla
doradcow rolnych i oséb zajmujacych sie rozwojem obszaréw wiejskich. Fundacja
zostata w roli eksperta zaproszona do projektu ,Marki Lokalne Dolnego Slaska -
tworzone z pasj3” realizowanego przez LGD Kwiat Lnu, LGD Partnerstwo Ducha Gér,
LGD Kraina tegow Odrzanskich, LGD Wrzosowa Kraina, LGD Szlakiem Granitu oraz
LGD Partnerstwo Kaczawskie, wspotfinansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej.
Przedstawiciel Fundacji zasiadat w Kapitule marki lokalnej Dolina Karpia, Spichlerz
Koronny, Dolina Pilicy. Zwolnij bieg, Merytorycznie wspierata rozwijajgce sie marki
Zagorzanskie Dziedziny, KARPATING i Miodny Szlak, animujac wspotprace i inspirujac
do nowych inicjatyw.

2. Ekomuzeum , Dziedziny Dunajca”

Polsko-stowackie Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca” zrzesza blisko 40 czionkow,
tworzacych oferte edukacyjng i turystyczng wykorzystujacg dziedzictwo przyrodnicze
i kulturowe Spisza, Pienin i czesci Podhala (gminy Czorsztyn tapsze Nizne, Nowy Targ
i Czerwony Klasztor ze Stowacji). Ekomuzeum jest pierwszym przedsiewzieciem
sieciujagcym w turystyce tego regionu i prezentuje kompleksowa oferte promujaca
rozne aspekty lokalnego dziedzictwa. Rok 2020 byt bardzo aktywnym czasem dla
Ekomuzeum. Dzieki projektowi wypracowanemu przez Stowarzyszenie Sprezyna —
Centrum Edukacji Nieformalnej przy wsparciu Fundacji MiLA udato sie przeprowadzi¢
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rozne dziatania, ktore stuzyty uatrakcyjnieniu oferty, zacie$nieniu wspotpracy
i promocji. Wizyty studyjne po terenie samego Ekomuzeum przyczynity sie do
lepszego poznania oferty poszczegdlnych jego cztonkéw, dzieki czemu w znacznie
wiekszym stopniu wzajemnie rekomendujg swoje ustugi. Szereg dziatan dotyczyto
wizualizacji i promocji Ekomuzeum: powstat logotyp, tablice informacyjne w kazdym
obiekcie, ulotka, paszport turystyczny, film promocyjny, filmy promujace oferte
warsztatowg. Dodatkowo na terenie Ekomuzeum powstaty dwa questy rowerowe
wokot Jeziora Czorsztynskiego (,Z duchem na ramieniu” i ,Zatopiona historia”). Dzigki
zaangazowaniu Akiko Miwa, cztonka Ekomuzeum, jego oferta byta promowana

w Japonii.

3. Materialy do e-learningu

Fundacja opracowata na zlecenie Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie,
Oddziat w Krakowie 3 e-learningowe cykle szkoleniowe dla doradcéw rolnych oraz
oséb zajmujacych sie rozwojem obszaréw wiejskich: 1) Tworzenie i funkcjonowanie
marki lokalnej na obszarach gérskich 2) Koncepcja Smart Villages na obszarach
gérskich i podgorskich, 3) Profile dziatalnosci dedykowane dla obszarow gérskich
i podgorskich.

Fundacja przygotowata materiaty do dwéch modutow szkoleniowych do e-learningu
na zlecenie Narodowego Instytutu Dziedzictwa, dotyczace narzedzi edukacyjno-
turystycznych stuzacych ochronie i prezentacji lokalnego dziedzictwa oraz
angazowania mieszkancéow do dziatlan na rzecz dziedzictwa. W materiatach
wykorzystano flagowe metody Fundacji wraz z przyktadami realizacji.

4. 10-lecie Fundacji MiLA

Fundacja dziata juz 10 lat. Z tej okazji nagralismy krétki film. Swietowanie, jak wiele
innych waznych spraw w 2020 r. — odbyto sie online.



2. Dziatalnosé statutowa

W roku 2020 Fundacja realizowata swoje cele statutowe w ramach 3 gtéwnych

blokéw tematycznych:

A. Turystyka dziedzictwa
B. Przedsiebiorczosé lokalna
C. Dialog spoteczny

A. Turystyka dziedzictwa

Cel giéwny (zgodnie ze Strategia rozwoju Fundacji MIiLA na lata 2016-2018):

Doskonalenie i wdrazanie metod rozwoju regionéw poprzez tworzenie oferty
turystyki dziedzictwa w oparciu o wartosci kulturowe i przyrodnicze miejsca we

wspolpracy ze spotecznosciami lokalnymi.

Cele szczegotowe zostaty rozpisane w odniesieniu do dwoch podstawowych metod

stosowanych przez Fundacje:

Questing to metoda odkrywania dziedzictwa polegajaca na tworzeniu
nieoznakowanych szlakéw (questow) w terenie, ktérymi mozna wedrowac kierujgc
sie¢ informacjami zawartymi w wierszowanych wskazéwkach, zawierajgcych
zagadki. Kazdy quest prowadzi do miejsca ukrycia skarbu — pudetka z pieczatka,
ktorej odbicie na ulotce potwierdza przejscie catego questu i rozwigzanie zagadek.

» Cel 1. Rozwijanie rynku questingu w Polsce
> Cel 2. Zwiekszenie dostepnosci funkcjonujacych questéw
» Cel 3. Stworzenie spotecznosci oséb zainteresowanych questingiem

Ekomuzeum to sie¢ ciekawych miejsc i ludzi prezentujgcych ,zywe" dziedzictwo
przyrodnicze, historyczne i kulturowe okreslonego obszaru, ktéra pozwala
w atrakcyjny i angazujacy sposéb poznad, zobaczy¢ i doswiadczy¢ piekna
| wartosci lokalnego dziedzictwa. Ekomuzeum stanowi zestaw ofert i produktow
edukacyjnych i turystycznych.

» Cel 4. Upowszechnienie wiedzy na temat tworzenia i funkcjonowania
ekomuzeum

» Cel 5. Zwigkszenie liczby dziatajacych ekomuzedw jako sieciowych produktéw
edukacyjno-turystycznych

» Cel 6. Wzrost atrakcyjnosci oferty ekomuzedw i sprawnosci ich zarzadzania
poprzez podniesienie kompetencji lideréw i partneréw ekomuzeéw i lepsze
wypromowanie oferty ekomuzeéw
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» Cel 7. Zdobycie nowej wiedzy i doswiadczen w zakresie tworzenia i rozwijania
ekomuzedw i questow poprzez miedzynarodowa wymiane doswiadczen
w zakresie questingu i ekomuzedéw oraz upowszechnienie modelu tworzenia
ekomuzeum i questéw wsrod partneréw zagranicznych

» Cel 8. Rozwijanie nowych narzedzi i metod wykorzystywanych w turystyce
dziedzictwa — podnoszenie atrakcyjnosci oferty Fundagji

Dziatania

W roku 2019 dziatania byly prowadzone w odniesieniu do czterech celow
szczegdtowych:

» Cel1

o Dzieki wykorzystaniu metodyki questingu do wspotpracy z seniorami udato
sie stworzy¢ dwa questy we wspodtpracy z nimi: ,Wokdt patacu” w Igotomii
oraz ,Z pozoru spokojna wies" w Koztowie”.

> Cel 2. Zwiekszenie dostepnosci funkcjonujacych questow

e Podjeto rozmowy z Fundacja Questingu w zakresie wspotpracy, wspolnej
i wzajemnej promocji i rekomendacji. Podczas spotkania w Battowie,
(27.07.2020) uzgodniono zasady wspotpracy.

» Cel4

e Prezentowanie metody tworzenia sieciowej oferty turystycznej poprzez
rozwijanie wspotpracy w ramach ekomuzeum podczas spotkan w ramach
Matopolskiego Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej: Lipnica Wielka,
Jordanodw.

e Wsparcie dziatalnoéci Ekomuzeum Doliny Karpia — spotkanie partnerow
w Spytkowicach (14.10.2020) i wizyta sprawdzajaca w firmie Eurowafel
(16.12.2020).

e W grudniu zostat zainaugurowany miedzynarodowy projekt dotyczacy
badania i wsparcia rozwoju ekomuzedéw w Hiszpanii, Polski, Portugalii
i Wioszech pt. ,EKODZIEDZICTWO: ekomuzea jako oparte na wspotpracy
podejscie do poznania, zarzadzania i ochrony dziedzictwa kulturowego
i przyrodniczego (ECOHERITAGE: ecomuseums as a collaborative approach
to recognition, management and protection of cultural and natural heritage).
Spotkanie inicjujace realizacje projektu” odbyto sie on-line (10.12.2020).



» Celb

¢ Wsparcie rozwoju i funkcjonowania Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”
o Spotkania i konsultacje mailowe i telefoniczne dziatan zwigzanych z
rozwojem Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca” (spotkanie w Niedzicy
21.02.2020).

Rezultaty

Popularyzacja metodyki questingu w grupie seniorow

[ ]

Rozwoj wspotpracy w zakresie questingu
Rozw6j Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”

Zainicjowanie projektu miedzynarodowego stuzacego badaniom, wymianie
informacji i doswiadczer oraz rozwojowi ekomuzedw w czterech krajach

Lista projektow
e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Podhalanski

(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0047/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, OS$ Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 4 264 966,23 PLN (warto$¢ projektu 4
430 061,63 PLN);

e EKODZIEDZICTWO: ekomuzea jako oparte na wspotpracy podejécie do
poznania, zarzadzania i ochrony dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego
(ECOHERITAGE: ecomuseums as a collaborative approach to recognition,
management and protection of cultural and natural heritage), dofinansowanie
w ramach Programu ERASMUS+ (26 268 EUR)

Zespot
e Barbara Kazior

e Adriana Smajek
e Katarzyna Siudowska



B. Przedsiebiorczosc lokalna

Sposrod 3 kluczowych tematéw dla domeny: produkt lokalny, marka lokalna i
ekonomia spoteczna, dwa pierwsze rozwijane sa na poziomie ogolnopolskim, a w
przypadku ekonomii spotecznej — MILA koncentruje swe dziatania na obszarze
Matopolski.

W domenie ,przedsiebiorczosci lokalnej” strategia koncentruje sie przede wszystkim
na rozwoju produktu poprzez doskonalenie metod i sposobow realizacji dziatan, by
efektywniej wspiera¢ spotecznosci lokalne.

Cel gtéwny (zgodnie ze Strategia rozwoju Fundacji MiLA na lata 2016-2018): Rozwéj

lokalnej przedsiebiorczoéci w Polsce opartej o dziedzictwo i naturalne zasoby

miejsca

Cel dodatkowy: Doskonalenie i wdrazanie metod i sposobéw rozwoju
przedsiebiorczosci lokalnej opartej o dziedzictwo miejsca we wspoétpracy ze

spotecznosciami lokalnymi w Polsce
Cele szczegotowe:
» Cel 1. Rozwdj lokalnej przedsigbiorczosci w oparciu o produkt lokalny
» Cel 2. Podniesienie kompetencji o0s6b zajmujacych sie rozwojem
przedsiebiorczosci lokalnej (budowaniem marki, marketingiem produktow

lokalnych, rozwojem ES)

> Cel 3. Wiaczenie spotecznosci lokalnych w co najmniej 2 miejscach w Polsce w
proces budowania marki miejsca (miasta, gminy, powiatu, wojewodztwa)

> Cel 4. Upowszechnienie zebranych doswiadczen i wiedzy eksperckiej w z
zakresu rozwijania  przedsiebiorczosci lokalnej (produkt lokalny, marka,
ekonomia spoteczna) wsrdod organizacji i instytucji  kreujgcych lub
wspierajacych rozwoj lokalny

» Cel 5. Wzmocnienie potencjatu sektora ES i pozycji rynkowej PS w Matopolsce.

Dziatania w odniesieniu do zatozonych celdéw szczegotowych Cele 1-5:

» Cel1:
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e Promocja marek Dolina Karpia, Spichlerz Koronny, Dolina Pilicy
w érodowiskach lokalnych (LGD, NGO, JST), udziat w Kapitutach Znakéw
| przyznanie prawa do jego uzytkowania kolejnym produktom.

e Animowanie wspotpracy samorzadow ze spotecznoscig lokalng w zakresie
przedsiebiorczosci lokalnej, prowadzenie spotkan animacyjnych dot. rozwoju
przedsiebiorczosci lokalnej, ekonomizowania sie podmiotéw ekonomii
spotecznej, budowania przyjaznego otoczenia dla ekonomii spoteczne;j.

e Wyinkubowanie nowych inicjatyw przedsiebiorczych na terenie Gminy
Mszana Dolna oraz poszerzenie wspotpracy przedsiebiorczej o 2 gminy
zagorzanskie — Miasto Mszana Dolna, Gmina Niedzwiedz — poszerzenie
I wprowadzenie oferty warsztatowej PES do kolejnych miejsc.

e Pobudzenie przedsiebiorczosci lokalnej w okolicy Kamiannej — Gmina
tabowa oraz szerzej w Powiecie Sadeckim poprzez tematyke budowania
marki lokalne;j.

» Cel2:

e Przeprowadzenie kilkudziesieciu spotkan animacyjnych na terenie Subregionu
Sadeckiego i Podhalanskiego (MOWES Matopolska — Subregion Sadecki i
Subregion Podhalanski).

e Przeprowadzenie wizyty stazowej podnoszacej wiedze z zakresu rozwoju
przedsiebiorczosci, ES, marki lokalne;j.

> Cel 3:

e Promocja marki lokalnej Karpating wsrod mieszkancéw i oséb z zewnatrz
(wizyty studyjne, spotkania).

e Wsparcie w procesie wprowadzenia marki lokalnej ,Dolina Pilicy. Zwolnij
bieg”, udziat w pracach Kapituty Marki.

e Wsparcie w procesie wprowadzania marki lokalnej Spichlerz Koronny, udziat
w pracach Kapituty Marki.

e Mocna promocja marki Dolina Karpia na zewnatrz (warsztaty online,
spotkania blogerow, media spotecznosciowe).

e Wspieranie marki lokalnej ,Miodny Szlak” (w ramach MOWES):

- Warsztaty aktywizujgce i prezentujace oferte PES oraz innych podmiotow
w tabowej (31.01.2020) z udziatem 20 uczestnikow.

- Spotkanie zespotu koordynujacego budowanie marki oraz warsztaty dot.
wypracowania oferty na bazie produktow potencjalnych partneréw marki
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lokalnej w Muszynie (5.03.2020 r.) z udziatem oséb reprezentujgcych rozne
sektory zycia spoteczno-gospodarczego.

- Spotkanie (14.07.2020 r.) dot. wypracowania zasad wspoétpracy pod marka
lokalng i nawigzywania relacji z samorzadami.

- Moderacja spotkania zapraszajgcego do wspotpracy pod markg lokalng
Miodny Szlak samorzady i instytucje (19.10.2020 r.), konsultacje dot. podstaw
prawnych przystapienia Powiatu Nowosadeckiego i lokalnych JST
do partnerstwa (X-X1.2020 r.).

- Dziatania dot. promocji marki Miodny Szlak - kilka spotkan online,
konsultacje i spotkanie w Nowym Saczu (16.12.2020 r.).

Wspieranie marki lokalnej ,Zagodrzanskie Dziedziny” (w ramach MOWES),
koordynowanej przez Gmine Mszana Dolna:

- Animacja, pomysty na inicjatywy do Programu Grantowego (21.02.2020 r.).

- Wypracowanie zasad Partnerstwa na rzecz marki Zagorzanskie Dziedziny
i rozwoju ekonomii spotecznej w efekcie kilku spotkan animacyjnych
i konsultacji online (IlI-V. 20).

- Pomoc w zakresie przygotowania znaku stowno-graficznego Zagdrzanskie
Dziedziny (V.20), konsultacje znaku stowno-graficznego z  PES
i mieszkafncami, przygotowanie oferte wakacyjnych warsztatow pod marka
lokalng, planowanie wspodtpracy z kolejnymi 2 gminami zagorzanskimi,
(2.06.20, 08.06.20 i 9.06.20).

- Przedstawienie pomystu wprowadzania produktow tradycyjnych do
restauracji przez PES podczas testowania nowej ustugi wsrod NGO, KGW,
kucharzy lokalnych (27.08.20).

- Prowadzenie dziatan w kierunku poszerzenia partnerstwa, zaprezentowanie
dziatan partnerstwa na rzecz ES Czlonkom Rady Gminy Mszana Dolna,
zakonczone deklaracjg wsparcia dla marki lokalnej ze strony Rady (31.08.20).

- Przeprowadzenie spotkania prezentujgcego dokument partnerstwa celem
ich konsultacji, ustalenia wspolnych korzysci i obowigzkow potencjalnych
partnerow (05.10.20).

- Nawiagzywanie relacji z przedsiebiorcami dot. punktow sprzedazy
produktéw PES, wprowadzania tradycyjnego menu KGW do karty dan
w restauracjach i osrodkach wczasowych (X-X11.20).

- Wspétorganizagja wizyty studyjnej on-line dot. marki Zagodrzanskie
Dziedziny dla studentéw z Nowego Targu w ramach TES (17.11.20).

Wspieranie marki lokalnej ,KARPATING" (w ramach MOWES):
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- Spotkanie z zespotem LGD Beskid Gorlicki dot. planowania dziatahi dot.
wdrozenia marki lokalnej KARPATING, konsultacje pomystéw na inicjatywy
(22.06.20, 4.07.20, 13.07.20, 31.07.20).

- Konsultacje i testowanie oferty PES dla mieszkancow i turystow, m.in. oferta
objazdowych koncertéw muzycznych Stowarzyszenia Serencza (VI-VII.20),
warsztatow, zajec i eventow Stowarzyszenia Skrawek Nieba (I-V1.20).

- Prezentacja marki Karpating i wymiana doswiadczen z markg Dolina Karpia -
podczas wizyty studyjnej (14.09.20) dla KGW i przedsiebiorcoéw z Doliny Karpia,
organizowanej przez LGD Beskid Gorlicki.

- Zorganizowanie i przeprowadzenie (18-19.09.20) wizyty stazowej dot.
partnerstwa, ekonomizowania sie PES, budowania marki dla uczestnikéw
partnerstwa Zagorzanskie Dziedziny. Wizyta dotyczyta przyktadéw inicjatyw ES
Stowarzyszenia Skrawek Nieba, Stowarzyszenia Skansenu Magdalena,
budowania marki Gorlice Miasto Swiatta i marki lokalnej KARPATING oraz
planowania Banku Czasu (nieformalna forma ES) i innych wspélnych dziatan
w subregionie sadeckim.

- Spotkania dot. wprowadzenia marki, tworzenia partnerstwa produktow PES
I biznesu na poziomie Powiatu Gorlickiego (7.10.20 i 12.10.20).

- Analiza i konsultacje wnioskéw zgtoszonych na konkurs marki lokalnej
KARPATING (X-XI1.20).

Cel 4:

Udziat w XI Tygodniu Ekonomii Spotecznej, organizowanym przez ROPS
w Krakowie.

Udziat w spotkaniu sieciujgcym dla animatoréow OWES (23-24.09.2020 r,
Klucze).

Udziat w kreowaniu ES na poziomie krajowym: praca w Krajowym Komitecie
Rozwoju ES (Cztonek) — wspottworzenie i konsultacje dokumentéw dot. ES,
m.in. podsumowania i uzupetnienia Krajowego Planu Rozwoju ES.

Udziat w spotkaniu organizowanym przez ROPS Krakéw (11.02.2020) dot.
wsparcia studentéw kierunkéw artystycznych/wzornictwa przemystowego
w zakresie kreacji, wzornictwa dla produktow PES. Planowanie dziatan z 2
szkotami wyzszymi artystycznymi z Matopolski, Muzeum Etnograficznym
w Krakowie i Przedstawicielami UMWM odpowiedzialnymi za marke Made in
Matopolska.

Uczestnictwo w debatach online na temat przyszioéci ES i ustawy
o przedsiebiorstwie spotecznym (16.06.20, 7.07.20), organizowanych przez
Ministerstwo Rodziny i Polityki Spoteczne;j.

Konferencja dot. marki w Osieku (30.06.20 - 01.07.20)
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e Udziat w spotkaniach sieciujacych OWES, prowadzenie warsztatow dot. marki
lokalnej (23-24.09.20).

e Upowszechnienie dziatan OWES online podczas konferencji w Goleniowie
(24.09.20) dot. wspotpracy PES/PS z samorzadem.

» Cel 5:

@ Prowadzenie Os$rodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej w Matopolsce:

w subregionie sadeckim i podhalanskim.

Kompleksowe wsparcie w zakresie rozwoju przedsiebiorczosci spotecznej
w2 Subregionach Matopolski (Sadecki, Podhalanski): animowanie
spotecznosci lokalnych w kierunku ES, prowadzenie dialogu z samorzadami
dot. wzmocnienia pozycji ES, praca z grupami inicjatywnymi w kierunku
tworzenia PS, wsparcie istniejacych i nowych PS, wparcie PES w zakresie
ekonomizacji dziatan.

@ Uruchomienie Programu Grantowego MOWES w Subregionie Sadeckim:

-+ Ogtoszenie Konkursu na inicjatywy w ramach PG OWES - Subregion
Sadecki, rejestracja wnioskow na platformie (11.2020 r.).

¥ Przeprowadzenie 2 warsztatow dot. przygotowania wnioskéw do PG
w Subregionie Sadeckim: w Gorlicach (14.02.2020 r.) i Mszanie Dolnej
(17.02.2020 1).

¥+ Ocena 87 wnioskow grantowych (6 ekspertow zewnetrznych),
organizacja i przeprowadzenie Komisji Oceny Wnioskow Grantowych
10.04.2020 r.

+ Ogtoszenie wynikow oceny - dofinansowano 36 inicjatyw.

¥ Organizacja i przeprowadzenie warsztatow dot. rozliczen grantow
9.06.2020 w Mszanie Dolnej i 16.06.2020 w Gorlicach.

@ Uruchomienie  Programu  Grantowego MOWES w  Subregionie

Podhalanskim:

¥ Ogtloszenie Konkursu na inicjatywy w ramach PG OWES - Subregion
Podhalanski, rejestracja wnioskéw na platformie (11.2020 r.).

¥ Przeprowadzenie 2 warsztatéw dot. przygotowania wnioskow do PG
w Subregionie Podhalanskim: w Rabce-Zdroju (13.02.2020 r.)

¥ Ocena 22 wnioskdw grantowych (4 ekspertow zewnetrznych),
organizacja i przeprowadzenie Komisji Oceny Wnioskéw Grantowych
9.04.2020 r.

+ Ogtoszenie wynikdw oceny - dofinansowano 20 inicjatyw.

¥ Organizacja i przeprowadzenie warsztatow dot. rozliczen grantow
4.06.2020 i 19.06.2020 w Jordanowie.
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¥ Wdrazanie PG z uwzglednieniem sytuacji epidemicznej, obostrzen —
wsparcie grantobiorcow w zakresie realizacji projektow w pandemii

Rezultaty:

e Zatozenia marki lokalnej Misja Kampinos, Zagodrzanskie Dziedziny, Dunajec
Przetom sig, Miodny Szlak;

e Przyznanie znaku Dolina Karpia nowym produktom i ustugom.

e Przyznanie znaku Dolina Pilicy. Zwolnij Bieg i znaku Spichlerz Koronny
kolejnym produktom, ustugom i inicjatywom lokalnym.

e Promocja i prowadzenie OWES: Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii
Spotecznej — Subregion Tarnowski, Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii
Spotecznej — Subregion Sadecki, Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii
Spotecznej — Subregion Podhalanski.

Lista projektéw

e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Tarnowski
(Umowa nr. RPMP.09.03.00-12-0045/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, OS$ Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 6 609 315,60 PLN (warto$¢ projektu 6
840 704,20 PLN);

e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Sadecki
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0046/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O$ Priorytetowa Region Spodjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 8 789 712,87 PLN (warto$¢ projektu 9
145 228,87 PLN);

» Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Podhalanski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0047/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spoéjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 4 264 966,23 PLN (warto$¢ projektu 4
430 061,63 PLN).

e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej - Subregion Tarnowski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0003/19), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3.
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Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Sadecki
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0005/19), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3.

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Podhalanski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0004/19), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O5$ Priorytetowa Region Spdjny Spotecznie, Dziatanie 9.3.

Zespot:

Olga Gatek

Barbara Kazior

Adriana Smajek
Matgorzata Kuta — Patach
Katarzyna Siudowska

C. Dialog spoteczny

Cel gléwny (zgodnie ze Strateqia rozwoju Fundacji MiLA na lata 2016-2018):

wzmocnienie dialogu samorzadéw z mieszkancami (szczegolnie w Matopolsce)

poprzez zwigkszenie zasiegu stosowania sprawdzonych narzedzi partycypacji,
takich jak budzet obywatelski, partycypacyjne projektowanie przestrzeni
publicznych, rady seniorow.

Cel wspierajacy: testowanie i upowszechnianie nowych, innowacyjnych metod

angazowania i dialogu.

Pomagamy rozwija¢ diugofalowg wspotprace pomiedzy roznymi aktorami zycia
spotecznego, dlatego w naszych dziataniach kluczowe sa:

Partycypacja obywatelska - czyli udziat mieszkancow w podejmowaniu
waznych decyzji dotyczacych ich miejscowosci czy regionu oraz wspoétdziatanie
w ich wdrazaniu;

Partnerstwo trojsektorowe — regularna wspétpraca samorzadow, organizacji
pozarzadowych i firm na rzecz rozwoju lokalnego.

Cele szczegotowe:

» Cel 1. Zwiekszenie liczby gmin, ktére wdrozyty budzet obywatelski przy

wsparciu Fundacji MiLA (szczegolnie w Matopolsce);
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Cel 2. Zwigkszenie liczby miejsc, w ktorych przeprowadzono partycypacyjne
projektowanie przestrzeni publicznej przy wsparciu Fundacji MiLA (szczeg6lnie
w Matopolsce);

Cel 3. Podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci dialogu spotecznego poprzez
pozyskanie lub opracowanie oraz pilotazowe wdrozenie w gminach
(szczegolnie w Matopolsce) innowacyjnych metod i narzedzi konsultagji
spotecznych;

Cel 4. Rozwoj konsultagji spotecznych on-line przy wykorzystaniu portalu
www.wspoldecydujemy.pl;

Cel 5. Rozwdj kompetencji i wymiana doswiadczen urzednikéw
samorzadowych (w szczegolnosci z Maltopolski) w zakresie prowadzenia

dialogu spotecznego z mieszkancami;
Cel 6. Zwiekszenie zaangazowania matopolskich senioréw w zycie publiczne.

Dziatania

W roku 2020 Fundacja MILA wraz z partnerami zrealizowata dziatania przede
wszystkim w odniesieniu do celu 6 dotyczacego zwiekszenia zaangazowania

matopolskich senioréow w zycie publiczne.

Udziat w konferencji Aktywni Obywatele (8-9.01.2020). Zapoznanie sie z celami
Programu Aktywni Obywatele (Fundusze z Europejskiego Obszaru
Gospodarczego). Nawigzanie kontaktu z organizacjami z Norwegii: Norsensus
Mediaforum i Bjerkaker LerningsLab, potencjalnymi partnerami projektu na
rzecz seniorow).

Przeprowadzenie serii webinarow i spotkan dla przedstawicieli Matopolskiej
Sieci Rad Seniorow

Przygotowanie opracowania pt. ,Seniorzy w sytuacjach kryzysowych. Rola i
dziatanie rad senioréw grup inicjatywnych (lideréw senioralnych)”
Zaangazowanie w dziatalnos¢ Matopolskiej Rady ds. Polityki Senioralnej
(posiedzenie 9.12.2020)

Udziat w Kapitule Konkursu Matopolski Senior Roku, organizowanego przez
ROPS Krakow;

Udziat w pracach Matopolskiej Rady ds. Polityki Senioralnej

Rezultaty:

Rezultatem opisanych powyzej dziatan jest:

wsparcie rad senioréw i lideréw senioralnych w sytuacji kryzysowej;
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e Matopolska Sie¢ Rad Senioréw ,Dziatamy Wspolnie” — unikatowa sie¢ w skali
kraju;

e Opracowania pt. ,Seniorzy w sytuacjach kryzysowych. Rola i dziatanie rad
seniorow grup inicjatywnych (liderow senioralnych)”

Lista projektow:
e Rady seniorow w sytuacjach kryzysowych wspotfinansowany ze Srodkow
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Matopolskiego: 6 000 zt.

Zespot
e Barbara Kazior
e Katarzyna Siudowska

18



3. Dziatalnos¢ gospodarcza

Cel

Prowadzenie ciagtej dziatalnosci gospodarczej MiLA w oparciu o unikatowa na rynku

oferte:

wyrozniajgca sie na rynku oferta Fundacji Zespotu MILA, wykorzystujaca
doswiadczenie Zespotu, ztozona z uzupetniajgcych sie zagadnien i narzedzi
wspierajgcych rozwdj lokalny;

poszerzenie (ewentualnie) grona wspoétpracownikow, aby zwiekszy¢ skale
dziatalnosci;

dywersyfikacja kanatow sprzedazy (poszerzenie kanatdow sprzedazy o
.pozaprojektowe");

przetestowanie ofert konsorcjalnych — przystepowanie do przetargéw z innymi
partnerami.

Odbiorcy

organizacje i instytucje wspotpracujgce z MiLA oraz ich partnerzy (zgtaszajgce
sie do MILA poprzez znajomosci);

organizacje i instytucje bazujace na srodkach publicznych (baza potencjalnych
zleceniodawcoéw zamieszczajacych informacje o przetargach/zapytaniach
ofertowych — LGD, LGD, UM, WUP i in.);

JST z budzetéw wiasnych;

firmy z branzy turystycznej, samorzady zainteresowane marketingiem
terytorialnym.

Dziatania

Sprzedaz: w 2020 obroty ze sprzedazy wyniosty 70 042,00 PLN.

Zdecydowana wiekszos¢ ustug swiadczona byta na rzecz NGO/instytucji w
ramach realizacji ich projektéw (finansowanych ze $rodkéw publicznych/UE).

W ramach dziatalnoéci gospodarczej finansowana byta czes¢ wynagrodzen
personelu Fundacji.

Realizowano zlecenie z zakresu ekonomii spotecznej, turystyki dziedzictwa,
przedsiebiorczosci lokalnej (produkt lokalny, marka) i dialogu spotecznego.

NADWYZKA Z DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ: 31 461,52 PLN

Turystyka dziedzictwa

Fundacja realizowata cele zwigzane z rozwijaniem turystyki dziedzictwa poprzez

dziatania realizowane w ramach dziatalnosci gospodarcze;j.
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e Prezentacja dotyczaca questingu dla Matopolskiego Instytutu Samorzadu
Terytorialnego i Administracji (2.04.2020 i 24.04.2020) w ramach Forum
Produktu i Forum Kultury

e W ramach projektéw wypracowane ze Stowarzyszeniem Sprezyna — Centrum
Edukacji Nieformalnej, koordynatorem Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”
zrealizowano ponizsze zlecenia:

o inwentaryzacja obiektow (wizyty w formie wizji lokalnej), szkolenie nt.
zaangazowania spotecznosci lokalnych i wspotpracy, wizyta studyjna dla
cztonkédw Ekomuzeum (19-21.05.2020)

o wizyta studyjna dla cztonkéw Ekomuzeum (23.06.2020)

o warsztaty questigowe dla mieszkancéw gminy Czorsztyn (24-
25.06.2020) i opracowanie questu ,Zatopiona historia”

o warsztaty questingowe dla mieszkancow gminy tapsze Nizne
(22.07.2020) i opracowanie questu ,Z duchem na ramieniu”

o wspotorganizacja i wspotprowadzenie wizyty studyjna w Ekomuzeum
Doliny Karpia (28-29.09.2020)

o opracowanie Programu Rozwoju Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”

o wsparcie przy opracowaniu scenariusza filmu o Ekomuzeum, tresci ulotki
i zawartosci paszportu turystycznego

o konsultacje logotypu.

e Warsztaty questingowe dla mieszkancow dzielnicy Jazy w Niepotomicach
(18.07.2020, 1.08.2020) i opracowanie questu ,W kotko Jazy”

e Warsztaty questingowe dla mieszkancow Gorlic (mtodziez) (14-15.09.2020)

i opracowanie questu ,tukasiewicz i wszystko jasne”

e Opracowanie materiatéw do e-learningu w zakresie narzedzi edukacyjnych (i
turystycznych) dotyczacych dziedzictwa dla Narodowego Instytutu Dziedzictwa

e Szkolenie w zakresie narzedzi edukacyjnych (i turystycznych) dotyczacych
dziedzictwa dla Narodowego Instytutu Dziedzictwa (3.12.2020) dla podmiotow
z wojewodztwa swietokrzyskiego.

Rezultaty

W roku 2020 dziatanie Fundacji byly skoncentrowane na rozwoju Ekomuzeum
.Dziedziny Dunajca”, ktére tworzyto system wizualizacji i materiaty promocyjne.
Dziatania przyczynity sie tez do rozwoju zasobow ludzkich ekomuzeum i wzmocnienia

wspotpracy.
Utworzono 4 questy — dwa piesze (Niepotomice, Gorlice) i dwa rowerowe (Czorsztyn i

tapsze Nizne).
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Wznowiono wspotprace z Narodowym Instytutem Dziedzictwa w zakresie cyklu
szkoleniowego  dotyczacego  zarzadzaniem  dziedzictwem ~w  gminach.
Przeprowadzono jedno szkolenie on-line dla podmiotéw z wojewoddztwa
swietokrzyskiego. Planowana jest kontynuacja w roku 2021. Powstaly materiaty e-
learningowe nt. narzedzi edukacyjnych i turystycznych bazujacych na dziedzictwie
przyrodniczym i kulturowym.

Zespot
e Barbara Kazior

Przedsiebiorczos¢ lokalna

e Przeprowadzenie warsztatow dla przedsiebiorcow lokalnych z gminy Rabka
dotyczacych opracowania planow wchodzenia na rynki zewnetrzne na zlecenie
Fundacji Rozwoju Regiondw.

e Przygotowanie prezentacji "Marka lokalna - narzedzie rozwoju
przedsiebiorczosci i wprowadzania nowych produktow" oraz jej
zaprezentowanie 01.07.2020r. podczas konferencji podsumowujacej projekt
wspotpracy Marka Lokalna szansa rozwoju regionu na zlecenie Stowarzyszenia
Dolina Karpia.

e Przygotowanie prezentacji i moderowanie dyskusji w dniach 23 i 24 wrze$nia
2020r. podczas spotkan sieciujgcych OWES na zlecenie ROPS Krakow.

e Przeprowadzenie szkolenia w dniu 01.10.2020r. pod nazwg "Wptyw potencjatu
lokalnego na tworzenie i rozwoj inicjatyw ekonomii spotecznej" dla
Stowarzyszenia Wspotpracy Regionalnej.

e Przygotowanie | przeprowadzenie warsztatow online w dniach 16 oraz 20
listopada 2020r. podczas wydarzenia promocyjnego pn. "Xl| Tydzien Ekonomii
Spotecznej”, na zlecenie ROPS Krakow.

e Opracowanie tresci trzech szkolen e-learningowych wraz z nagraniami video
wprowadzajgcymi do tematyki szkolen oraz udziat w webinarium, na zlecenie
Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddziat w Krakowie.

e Przeprowadzenie zaje¢ dydaktycznych nt. Wykorzystanie marki miejsca i marki
lokalnej w dziataniach promocyjnych zagréd edukacyjnych, na wirtualnej
konferencji "VI Ogoélnopolski Zlot Zagrod Edukacyjnych” w dniu 8 grudnia
2020 r., Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddziat w Krakowie.

Rezultaty

Zlecenia miaty zdecydowanie w wigkszosci forme online. Umocnity marke Fundacji w
roznych srodowiskach. Udziat w konferencji Zlot Zagréd Edukacyjnych pozwolit na
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prezentacje zagadnienia marki lokalnej wérod kilkuset osob z roznych regionow Polski
oraz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Zlecenia zwigzane z budowaniem marek
lokalnych zostaty z powodu pandemii przeniesione na 2021 r.

Zespot:
e Olga Gatek

e Barbara Kazior

Dialog spoteczny

e Opracowanie materiatéw e-learningowych dotyczacych metod angazowania
spotecznosci do dziatan na rzecz dziedzictwa dla Narodowego Instytutu
Dziedzictwa dla podmiotéw z wojewddztwa Swietokrzyskiego

e Szkolenie dotyczace angazowania mieszkancow do dziatan na rzecz
dziedzictwa dla Fundacji Dialog

e Szkolenie dotyczace angazowania mieszkancéw do dzialan na rzecz

dziedzictwa dla Narodowego Instytutu Dziedzictwa (2.12.2020)

Rezultat:

e Promocgja dziatan Fundacji w obszarze partycypacji

Zespot
Barbara Kazior
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Fundraising

W roku 2020 kontynuowano pozyskiwanie srodkéw na realizacje misji i dziatalnosc
fundacji w oparciu o dwuelementows strategie zaktadajaca:

A. Fundraising na realizacje projektow, zgodnych z celami Fundacji;
B. Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

Pozyskanie strategicznych partneréw biznesowych, zainteresowanych wspieraniem /
realizacjg wspélnych inicjatyw pozostawato poza sfera mozliwosci czasowych Zarzadu
Fundacji — jest to dziatanie, ktére wymaga duzego zaangazowania i, ha tym etapie,
dodatkowego finansowania (np. w oparciu o S$rodki pozyskane na wsparcie
instytucjonalne).

W roku 2020 ztozono w sumie 7 wnioskéw projektowych, z ktérych 3 zostaly
pozytywnie ocenione.

Projekty ztozone w 2020

Lp. Tytut projektu Donator Kwota

1. | Rady senioréw — narzedziem dialogu i | Program Aktywni Obywatele — 87 466,70 euro
aktywnosci obywatelskiej Mechanizm Norweski

2. | Wsparcie Organizacji Lokalnie Program Aktywni Obywatele - 150 000,00 euro
Aktywnych Mechanizm Norweski

3. | Matopolska Sie¢ Rad Seniorow: Program ASOS 193 925,00 zt
profesjonalni, kompetentni, otwarci na
dialog

4. | Kultura w gore! Odkrywamy i Program Kultura EOG 1944 732,00 zt

prezentujemy skarby kultury
Potudniowej Matopolski

Wzmocnienie dziatan misyjnych i Program Rozwoju Organizacji 688 060 zt
rozwdj instytucjonalny Fundagji Obywatelskich
poprzez poszerzenie dziatan w ramach
kampanii Miejsc i Ludzi Aktywnych

“EcoHeritage: ecomuseums as a Program Erasmus Plus 31 358,00 euro
collaborative approach to recognition,
management and protection of cultural
and natural heritage”

Whioskodawca: Universidad de Jaén
(Hiszpania)

Rady senioréw w sytuacjach Urzad Marszatkowski 10 000,00 zt
kryzysowych Wojewddztwa Matopolskiego
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5. Promocja

W 2020 roku gtdéwne dziatania promocyjne byty zwigzane z udziatem ekspertow
Fundacji w roznych wydarzeniach, organizowanych przez inne podmioty.

Waznym kanatem promogji jest dla Fundacji Internet. Zdecydowanie dominujgcym
narzedziem promocji w Internecie jest Facebook, na drugim miejscu jest strona
Fundagji.

e fanpage Fundacji MiLA na Facebooku, gdzie rowniez regularnie publikowane
byty aktualnosci i galerie zdje¢ z wydarzen organizowanych przez Fundacje;
liczba fanéw Fundacji na FB przekroczyta 1400 osob;

e na biezaco promowana i rozwijana strona internetowa Fundacji MiLA
www.mila.org.pl, na ktorej regularnie publikowane byly aktualnosci

i informacje o realizowanych projektach;
e prowadzono portal tematyczny:

o www.bestquest.pl — portal promujacy questy w catej Polsce wsrod ich
bezposrednich uzytkownikow.

Fundacja MiLA byla réwniez promowana podczas regionalnych iogdlnopolskich
wydarzen, w ktérych wzieli udziat jej przedstawiciele, w tym:

e Prezentacja podczas Konferencji na Uniwersytecie Pedagogicznym -
dziatalno$¢ Fundacji w kontekscie ekonomii spotecznej
e Przeprowadzenie zaje¢ dydaktycznych nt. Wykorzystanie marki miejsca i marki
lokalnej w dziataniach promocyjnych zagrod edukacyjnych, na wirtualnej
konferencji "VI Ogdlnopolski Zlot Zagrod Edukacyjnych” w dniu 8 grudnia
2020 r., Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddziat w Krakowie
e Udziat w kreowaniu ES na poziomie krajowym: praca w Krajowym Komitecie
Rozwoju ES (Cztonek) — wspottworzenie i konsultacje dokumentow dot. ES,
m.in. podsumowania i uzupetnienia Krajowego Planu Rozwoju ES.
e Uczestnictwo w debatach online na temat przysztosci ES 1 ustawy
o przedsiebiorstwie spotecznym (16.06.20, 7.07.20), organizowanych przez
Ministerstwo Rodziny i Polityki Spoteczne;.
Fundacja w roku 2020 nie organizowata wtasnych wydarzen. Byto to spowodowane
przede wszystkim brakiem dofinansowania - z tego powodu odstapiliémy od
organizacji corocznej ogolnopolskiej konferencji dla rad senioréw. Organizacja
konferencji bytaby tez bardzo trudna ze wzgledu na restrykcje pandemiczne
i nieprzygotowanie tej grupy wiekowej do wydarzen on-line.

Niezaleznie jednak od dziatan typowo promocyjnych, kluczowe znaczenie w
ksztattowaniu wizerunku Fundacji odgrywa dobra opinia o jej zrealizowanych
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dziataniach, ktéra rozchodzi sie wéréd bezposrednich odbiorcéw — samorzaddw,
Lokalnych Grup Dziatania, organizacji pozarzadowych, senioréw itp. Efektem tego jest
kontynuowanie wspétpracy z dotychczasowymi partnerami oraz pozyskiwanie
nowych dzieki ich rekomendacjom.
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6. Przychody i wydatki Fundacji

Ponizsza tabelka zawiera kwoty przychoddw i wydatkow w roku 2020.

Dotacje od instytucji i organizadji

721 418,65 zt

Przychody ze sprzedazy produktow i ustug 70 042,00 zt
Przychody z operacji finansowych 33,26 zi
Pozostate przychody operacyjne 51 353,21 zt

Przychody ogotem

842 847,12 zt

Koszty

839 149,31 z

Fundacja w roku 2020 korzystata ze wsparcia uzyskanego w ramach Tarczy

Antykryzysowej, w nastepujacych formach:
— zwolnienie z opfacania naleznosci z tytutu sktadek ZUS

— dofinansowanie czesci kosztow wynagrodzen pracownikow oraz naleznych od
tych wynagrodzen sktadek na ubezpieczenie spoteczne w przypadku spadku

przychodow z dziatalnosci statutowej w nastepstwie wystapienia COVID-19,

przyznane przez Grodzki Urzad Pracy

— pozyczka na pokrycie biezacych kosztow prowadzenia

dziatalnosci

gospodarczej mikroprzedsiebiorcy, przyznana przez Grodzki Urzad Pracy.
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