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Wstep

Fundacja w pierwszej potowie roku 2019 (01-07.2019)koncentrowata swoje dziatania
na dziataniach w ramach Matopolskiego Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej
(MOWES) w subregionach tarnowskim, podhalanskim i sadeckim. W tym czasie
zostaty przygotowane kolejne trzy wnioski na realizacje zadan MOWES na okres
09.2020-08.2023, ktére uzyskaty dofinansowanie. Osrodek prowadzony jest wspolnie
z czterema innymi organizacjami w ramach konsorcjum, ktére otrzymato Akredytacje
Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej Najwyzszej Jakosci i przechodzi regularne
audyty akredytacyjne prowadzone przez Ministerstwo Rodziny, Pracy i Spraw
Spotecznych. Ze wzgledu na ograniczony potencjat Fundacji i brak mozliwosci
prowadzenia przez Zarzad nadzoru nad realizacjg trzech skomplikowanych projektow
podjeto decyzje o znacznym ograniczeniu dziatan w Subregionie Tarnowskim.
Wymogi proceduralne Matopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego
skomplikowane i restrykcyjne i wigza sie z ryzykiem nie kwalifikowalnosci
ponoszonych kosztéw, jesli nie s3 doktadnie przestrzegane. Rownoczesnie
Swiadczenie ustug MOWES wymaga wiedzy i doswiadczenia z zakresu
funkcjonowania ekonomii spotecznej i animowania srodowisk w kierunku rozwoju ES
i nie jest fatwo znalez¢ osoby o tych kompetencjach na rynku pracy (mieliSmy w tym
zakresie kilka nie do konca udanych préb). W ramach dziatalnosci Matopolskiego
Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej Fundacja realizowata swoje trzy kluczowe
tematy: turystyka dziedzictwa, przedsiebiorczosc lokalna i dialog spoteczny.

Kontynuowano wsparcie sSrodowiska matopolskich seniorow dzieki realizacji projektu
stuzgcego tworzeniu i funkcjonowaniu rad seniorow w kilkunastu gminach oraz
wzmochieniu wspotpracy miedzy nimi poprzez Matopolska Sie¢ Rad Senioréw
.Dziatamy Wspdlnie”. Ponadto Fundacja kontynuowata realizacje dwuletniego
projektu FIO Matopolska Lokalnie - Potudnie, wspdlnie z trzema innymi
organizacjami. Projekt polega na animowaniu nieaktywnych s$rodowisk, wsparciu
merytorycznym i organizacyjnym oraz udzielaniu niewielkich dotacji mtodym,
lokalnym organizacjom i grupom nieformalnym z Potudniowej Matopolski. W roku
2019 podjeto tez liczne dziatania zmierzajace do zabezpieczenia trwatosci i ciggtosci
dziatan Fundacji poprzez opracowywanie kolejnych wnioskéw grantowych
samodzielnie lub we wspotpracy z innymi organizacjami i instytucjami z Polski i z
zagranicy.

Rok 2019 byt kolejnym rokiem zmian kadrowych. Zarzad niezmiennie dazy do
zbudowania statego, kompetentnego zespotu, ale ze wzgledu na wysokie wymagania
co do kompetencji, doswiadczenia i umiejetnosci oraz elastycznego czasu pracy
trudno jest znalez¢ osoby, ktore sg w stanie spetnic je w zadawalajgcym stopniu.
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Zespot Fundagji:

Osoba, stanowisko

Wiedza i kompetencje

Barbara Kazior, Prezes Zarzadu

Animator w Subregionie Podhalanskim,
Specjalista ds. wspotpracy miedzysektorowej
w Subregionie Tarnowskim

Animator ds. partnerstw w Subregionie
Podhalanskim (od 08.2020)

Opiekun Matopolskiej Sieci Rad Seniorow

Partnerstwo trojsektorowe, partycypacja
spoteczna, turystyka dziedzictwa, w tym
ekomuzea i questing, zarzadzanie
projektami, trenerka

Wdrazanie ustug animacyjnych w
Subregionie Podhalanskim i Tarnowskim

Olga Gatek, Wiceprezes Zarzadu

Animator w Subregionie Sadeckim,
Specjalista ds. wspotpracy miedzysektorowe;j
w Subregionie Podhalanskim

Animator ds. partnerstw w Subregionie
Sadeckim (od 08.2020)

Specjalista ds. marki

Rozwdj przedsiebiorczosci, ekonomia
spoteczna, kreowanie marki, zarzagdzanie
projektami, trenerka

Wdrazanie ustug animacyjnych w
Subregionie Sadeckim i Podhalanskim

Adriana Starowicz,
Specjalista ds. Finansow
Ksiegowa

Rozliczanie projektow, przygotowywanie
dokumentow finansowych, obstuga
finansowa dziatalnosci gospodarczej,
ksiegowos¢, przygotowanie rocznych
sprawozdan finansowych Fundagji

Aneta Bilnicka,
Animator w Subregionie Tarnowskim
Specjalista ds. Rad Senioréw

Wdrazanie ustug animacji w Subregionie
Tarnowskim

Zarzadzanie projektem, wsparcie
organizacyjne, konsultacyjne i
szkoleniowe rad seniorow

Anna Czernek,

Konsultant ds. animacji i wspierania inicjatyw
lokalnych w Subregionie Tarnowskim,
Doradca ds. animacji w projekcie FIO
Matopolska Lokalnie — Potudnie

Realizacja Programu Grantowego,
wdrazanie ustug animacji w Subregionie
Tarnowskim

Wsparcie potencjalnych grantobiorcéw i
wspotpraca z beneficjentami programu
grantowego, promogja

Katarzyna Zientarska
Doradca ds. konkursu

Organizacja konkursu grantowego,
wsparcie potencjalnych grantobiorcow




Specjalista ds. wspotpracy miedzysektorowe;j

i wspotpraca z beneficjentami programu

Konsultant ds. animacji i wspierania inicjatyw
lokalnych w Subregionie Sadeckim do
04.2019

w Subregionie Tarnowskim grantowego
(01.2019)
Justyna Jakubiak, Realizacja Programu Grantowego,

wdrazanie ustug animacji w Subregionie
Sadeckim, rozliczenia finansowe

Matgorzata Kuta-Patach

Konsultant ds. animacji i wspierani inicjatyw
lokalnych w Subregionie Sadeckim (05-
07.2019)

Spegjalista ds. animagji i inicjatyw lokalnych
w Subregionie Sadeckim (od 09.2019)
Specjalista ds. rozliczen

Realizacja Programu Grantowego,
wdrazanie ustug animacji w Subregionie
Sadeckim

Rozliczanie projektéw, przygotowywanie
dokumentoéw finansowych

Magdalena Kotula,

Konsultant ds. animacji i wspierania inicjatyw
lokalnych w Subregionie Podhalanskim,
Specjalista ds. wspotpracy miedzysektorowe;j
w Subregionie Sadeckim

Realizacja Programu Grantowego,
rozliczanie projektow

Specjalista ds. animagji i wspierania inicjatyw
lokalnych w Subregionie Podhalanskim od
11.2019

do 06.2019

Katarzyna Siudowska Koordynacja projektu ASOS
Koordynator ASOS _ _ o _
Spedjalista ds. finanséw Rozllczanle, pro-Jektow, przygotowywanie
od 06.2019 dokumentoéw finansowych

Realizacja Programu Grantowego w
Subregionie Podhalanskim

Stanistaw Olszowka
Pracownik biura do 09.2019

Obstuga biura

Barbara Morawska

Specjalista ds. administracji od 10.2019

W roku 2019 nastapity kolejne zmiany

Obstuga biura

w sktadzie kadry Fundacji, wynikajace

z odejscia 0s6b dotad zatrudnionych (Katarzyna Zientarska, Justyna Jakubiak,

Magdalena Kortula,

Stanistaw Olszowka).

Podjeto wspotprace z Mateuszem

Dyngoszem (umowa zlecenie od 05.2019) w charakterze doradcy ds. konkursu (FIO) i
specjalisty ds. edukacji obywatelskiej (ASOS).




1. Najwazniejsze osiagniecia w roku 2019

Do najwiekszych osiggnie¢ Fundacji w roku 2019 mozna zaliczy¢:

1. Marki lokalne

Rok 2019 byt bardzo owocnym markowym rokiem. We wspotpracy z MiLA powstaty
zatozenia 4 nowych marek lokalnych: Misja Kampinos, Zagorzanskie Dziedziny,
Dunajec Przetom sie, Miodny Szlak. Po raz pierwszy przyznano znak Dolina Pilicy
zwolnij bieg i znak Spichlerz Koronny produktom, ustugom i inicjatywom lokalnym.
Marka Dolina Karpia zyskata nowych uzytkownikow. Kazda z marek lokalnych
wymagata ogromnego zaangazowania koordynatora, spotecznosci lokalnej. Wszystkie
wprowadzone zostaty wedtug autorskiej metody O. Gatek, ktéra ewoluuje z kazda
nowa marka, dostarczajgc doswiadczen i dobrych praktyk. Bardzo istotne jest, ze
produkty i ustugi w réoznych miejscach Polski wprowadzane sa na rynek pod lokalna
marka parasolowa, marka stata sie realnie narzedziem rozwoju lokalnej (w tym
spotecznej) przedsiebiorczosci. Temat marki lokalnej i marka Fundacji MiLA w tym
zakresie zaistniaty mocno na poziomie krajowym. Marka lokalna wzbudza
zainteresowanie jako metoda animacji lokalnej w Osrodkach Wsparcia Ekonomii
Spotecznej.

2. Ekomuzeum , Dziedziny Dunajca”

W marcu 2019 udato sie doprowadzi¢ do utworzenia polsko-stowackiego
Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”, ktore zrzeszyto ponad 20 partneréw tworzacych
oferte edukacyjna i turystyczng wykorzystujaca dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe
Spisza, Pienin i czesci Podhala (gminy Czorsztyn tapsze Nizne, Nowy Targ i Czerwony
Klasztor ze Stowacji). Ekomuzeum jest pierwszym przedsiewzieciem sieciujgcym w
turystyce tego regionu i prezentuje kompleksowag oferte promujaca rézne aspekty
lokalnego dziedzictwa. Powotanie Ekomuzeum zostato poprzedzone wielomiesieczna
pracg obejmujaca spotkania, warsztaty, wizyty studyjne i stazowe.

3. Malopolska Sie¢ Rad Seniorow , Dziatamy Wspolnie”

W roku 2019 Fundacja skupita sie na intensywnym rozwoju Matopolskiej Sieci Rad
Senioréw ,Dziatamy Wspodlnie”, podnoszeniu kompetencji lideroéw rad, wprowadzaniu
nowych tematow do dziatalnosci rad, pozyskiwaniem nowych rad i grup
inicjatywnych.



W listopadzie 2019 odbyta sie ogdlnopolska konferencja podsumowujaca projekt
.Wsparcie dialogu obywatelskiego przez Matopolska Sie¢ Rad Seniorow”, w ktorej
uczestniczyli przedstawiciele organizacji senioralnych i rad senioréw z catej Polski,
przedstawiciele Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Matopolskiego, ktéry objat
konferencje patronatem, instytucji wojewddzkich, organizacji wspierajacych
dziatalnos¢ senioréw i partnerzy projektu. W roku 2019 przeprowadzono badania
stanu i funkcjonowania gminnych rad seniorobw w Matopolsce i zaprezentowano
podczas konferencji wyniki i opublikowany raport. Konferencji Towarzyszyt Festiwal i
Targi Aktywnosci Senioréw. Uroczystej kolacji z tancami towarzyszyta muzyka, ktora
przygotowata i miksowata seniorka DJ Wiki.

Fundacja cieszy sie marka organizacji skutecznie wspierajacej seniorow w Matopolsce,
w szczegblnosci w zakresie dziatan obywatelskich.

4. Seminarium w Wysowej w ramach Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej
- Subregion Sadecki

W czerwcu 2019 odbyto sie seminarium ,Animacja w spotecznosciach lokalnych” w
Wysowej-Zdréj dla 50 oséb z Matopolski, ktore byto okazjg do wymiany doswiadczen,
forma prezentacji zrealizowanych inicjatyw i planowania dziatan na przysztosc.
Skutkowato nawigzaniem nowych kontaktéw pomiedzy podmiotami ekonomii
spotecznej z Matopolski. Byto okazja do Swietowania sukcesow ekonomii spotecznej
w Subregionie Sadeckim.

5. Matopolski i Krajowy Komitet Rozwoju Ekonomii Spotecznej

Fundacja od lat jest cztonkiem Matopolskiego Komitetu Rozwoju Ekonomii
Spotecznej. W roku 2019 Olga Gatek byta przewodniczaca MKRES oraz
reprezentowata Fundacje MiLA i matopolskie srodowisko organizacji dziatajacych na
rzecz rozwoju ekonomii spotecznej, bedac Cztonkiem Krajowego Komitetu Rozwoju
Ekonomii Spotecznej (Il Kadencji).



2. Dziatalnos¢ statutowa

W roku 2019 Fundacja realizowata swoje cele statutowe w ramach 3 gtéwnych

blokéw tematycznych:

A. Turystyka dziedzictwa
B. Przedsiebiorczos¢ lokalna
C. Dialog spoteczny

A. Turystyka dziedzictwa

Cel gtowny (zgodnie ze Strategig rozwoju Fundacji MiLA na lata 2016-2018):

Doskonalenie i wdrazanie metod rozwoju regionéw poprzez tworzenie oferty

turystyki dziedzictwa w oparciu o wartosci kulturowe i przyrodnicze miejsca we

wspotpracy ze spotecznosciami lokalnymi.

Cele szczegdtowe zostaty rozpisane w odniesieniu do dwdch podstawowych metod

stosowanych przez Fundacje:

Questing to metoda odkrywania dziedzictwa polegajaca na tworzeniu
nieoznakowanych szlakow (questow) w terenie, ktérymi mozna wedrowac kierujac
sie informacjami zawartymi w wierszowanych wskazowkach, zawierajacych
zagadki. Kazdy quest prowadzi do miejsca ukrycia skarbu — pudetka z pieczatka,
ktorej odbicie na ulotce potwierdza przejscie catego questu i rozwigzanie zagadek.

» Cel 1. Rozwijanie rynku questingu w Polsce
» Cel 2. Zwiekszenie dostepnosci funkcjonujacych questow
» Cel 3. Stworzenie spotecznosci oséb zainteresowanych questingiem

Ekomuzeum to sie¢ ciekawych miejsc i ludzi prezentujacych ,zywe" dziedzictwo
przyrodnicze, historyczne i kulturowe okreslonego obszaru, ktéra pozwala w
atrakcyjny i angazujacy sposob poznac, zobaczy¢ i doswiadczy¢ piekna i wartosci
lokalnego  dziedzictwa. Ekomuzeum stanowi zestaw ofert i produktéw
edukacyjnych i turystycznych.

» Cel 4. Upowszechnienie wiedzy na temat tworzenia i funkcjonowania
ekomuzeum

» Cel 5. Zwiekszenie liczby dziatajacych ekomuzedw jako sieciowych produktéw
edukacyjno-turystycznych

» Cel 6. Wzrost atrakcyjnosci oferty ekomuzedw i sprawnosci ich zarzadzania
poprzez podniesienie kompetencji lideréw i partneréw ekomuzedw i lepsze
wypromowanie oferty ekomuzedw

8



>

Cel 7. Zdobycie nowej wiedzy i doswiadczehn w zakresie tworzenia i rozwijania
ekomuzedw i questéw poprzez miedzynarodowa wymiane doswiadczen w
zakresie questingu i ekomuzedw oraz upowszechnienie modelu tworzenia
ekomuzeum i questow wsrdéd partnerédw zagranicznych

» Cel 8. Rozwijanie nowych narzedzi i metod wykorzystywanych w turystyce

dziedzictwa — podnoszenie atrakcyjnosci oferty Fundagji

Dziatania

W roku 2019 dziatania byty prowadzone w odniesieniu do czterech celow

szczegotowych:

> Cel 1.

Promocja questingu jako metody promogji i uatrakcyjnienia destynacji
turystycznych odbywata sie gtéwnie podczas spotkan, warsztatow i szkolen
prowadzonych w ramach Matopolskiego Osrodka Wsparcia Ekonomii
Spotecznej.

Wykorzystano metodyke questingu do dziatan animacyjnych w Subregionie
Podhalanskim, Sadeckim i Tarnowskim (Podwilk, Iwkowa, Gnojnik, Rabka-
Zdroj, Niedzica, Lubogoszcz).

Wprowadzono metodyke questingu do wspdtpracy z seniorami (Koztdw,
|lgotomia).

> Cel4

Udziat w panelu nt. ,Jak zacheci¢ samorzady i organizacje pozarzagdowe do
zaangazowania na rzecz lokalnego dziedzictwa kulturowego?” w Gdyni w
ramach Miedzynarodowych Dni Dziedzictwa Kulturowego, 24-25.04.2019
pozwolit na prezentacje dziatan Fundacji przede wszystkim tworzonych i
dziatajacych ekomuzeow i questow.

Prezentacja koncepcji i dziatania ekomuzedw podczas ogdlnopolskiej
konferencji ,Dziedzictwo — interpretacja w dziataniu”, Poznan, 27.09.2019
Prezentowanie metody tworzenia sieciowej oferty turystycznej poprzez
rozwijanie wspdtpracy w ramach ekomuzeum podczas spotkan, szkolen
i wizyt stazowych w ramach Matopolskiego Osrodka Wsparcia Ekonomii
Spoteczne;.



Przeprowadzenie spotkan i warsztatobw dotyczacych sieciowania
w turystyce i wspotpracy przy tworzeniu lokalnego produktu turystycznego
(Jordanow, Ochotnica).

Przeprowadzenie wizyty stazowej dla pieciu liderow lokalnych
zainteresowanych rozwijaniem turystyki dziedzictwa z wykorzystaniem
metodyki ekomuzeum w Ekomuzeum Doliny Karpia (23-24.05.2019).

> Cel 5

Kontynuacja wspotpracy z gming tapsze Nizne, Czorsztyn i Nowy Targ oraz
wiaczenie gminy Czerwony Klasztor ze Stowacji. Wspotpraca ma na celu
utworzenie na terenie tych gmin ekomuzeum:

o Organizacja wizyty stazowej dla 5-osobowej grupy z obszaru tych
trzech gmin do Ekomuzeum Doliny Karpia (10-11.04.2019).
Dodatkowo, na wtasny koszt w wizycie uczestniczyli przedstawiciele
gminy Czerwony Klasztor ze Stowagji.

o Przeprowadzenie serii spotkan z przedstawicielami gmin tapsze
Nizne, Czorsztyn, Nowy Targ i Czerwony Klasztor zmierzajacych
do utworzenia ekomuzeum (Niedzica, 10.01.2019, 23.01.2019).

o Utworzenie Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca” — Niedzica 15.03.2019
— 26 partneréw podpisato deklaracje cztonkowskie Ekomuzeum

o Przeprowadzenie spotkan z cztonkami Ekomuzeum ,Dziedziny
Dunajca” (Niedzica, 12.07.2019, 16-17.12.2019).

o Wsparcie liderbw Ekomuzeum w opracowaniu projektéw i wnioskow
aplikacyjnych do roznych funduszy w celu rozwoju i promocji
Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”

> Celb6

Wsparcie rozwoju i funkcjonowania Ekomuzeum Doliny Karpia
o Zaangazowanie studentéw Uniwersytetu Pedagogicznego do
oceny systemu i narzedzi promocji Ekomuzeum i zaproponowanie
nowych rozwigzan (prezentacje studentow, Krakow, 11.01.2019)
o Pomoc w przeprowadzeniu weryfikacji cztonkéw Ekomuzeum
i udziat w spotkaniach (Zator, 29.01.2019, 13.11.2019)

Rezultaty

Popularyzacja metodyki questingu i utworzenie 8 questéw
Utworzenie Ekomuzeum ,Dziedziny Dunajca”
Rozw¢j Ekomuzeum Doliny Karpia
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Lista projektow

e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Tarnowski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0045/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O$ Priorytetowa Region Spodjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 6 609 315,60 PLN (wartos¢ projektu 6
840 704,20 PLN);

e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Sadecki
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0046/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O$ Priorytetowa Region Spodjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 8 789 712,87 PLN (warto$¢ projektu 9
145 228,87 PLN);

e Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Podhalanski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0047/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O$ Priorytetowa Region Spodjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 4 264 966,23 PLN (wartos$¢ projektu 4
430 061,63 PLN);

e Barbara Kazior

e Olga Gatek

e Magdalena Kotula

e Katarzyna Siudowska

B. Przedsiebiorczosc lokalna

Zgodnie z dokumentem ,Strategia rozwoju Fundacji MiLA na lata 2016-2018):

Sposréd 3 kluczowych tematow dla domeny: produkt lokalny, marka lokalna i
ekonomia spoteczna, dwa pierwsze rozwijane sa na poziomie ogdlnopolskim, a w
przypadku ekonomii spotecznej — MiLA koncentruje swe dziatania na obszarze
Matopolski.

W domenie ,przedsiebiorczosci lokalnej” strategia koncentruje sie przede wszystkim
na rozwoju produktu poprzez doskonalenie metod i sposobdw realizacji dziatan, by
efektywniej wspierac¢ spotecznosci lokalne. Waznym zadaniem jest gromadzenie i
opisanie doswiadczen, wiedzy i rezultatébw dziatan oraz zebranie ich w forme
publikacji i ,standardéw dziatan w zakresie przedsiebiorczosci lokalnej”, tak by fatwiej

bytlo upowszechnia¢ dobre praktyki, budujac jednoczesnie marke MilLA. Ta
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skodyfikowana wiedza zostanie rowniez wykorzystana do poszerzenia zespotu MiLA o
statych wspotpracownikow, co pozwoli zwiekszy¢ skale dziatalnosci.

» Ekonomia spoteczna traktowana jest jako sposdb funkcjonowania podmiotow
na rynku w odniesieniu do zasad ekonomicznych i spotecznych, ktérymi sie
wyrdzniajg. Dotyczy w szczegdlnosci: przedsiebiorstw spotecznych (m.in.
spotdzielni  socjalnych), podmiotéw ekonomii spotecznej (organizacji
pozarzagdowych, podmiotow reintegracyjnych) oraz grup nieformalnych i
partnerstw stawiajacych sobie za cel aktywizacje spoteczno-zawodows, rozwdj
przedsiebiorczosci spotecznej, budowanie przyjaznego otoczenia dla
przedsiebiorczosci spoteczne;j.

e Produkt lokalny — wyréb lub ustuga, z ktorg utozsamiajg sie mieszkancy
regionu, produkowana w sposdb niemasowy i przyjazny dla Srodowiska,
z surowcow lokalnie dostepnych, bedaca wizytdéwka regionu.

e Marka lokalna - znak promocyjny przyznawany wybranym produktom
lokalnym; w proces budowania marki lokalnej — okreslanie wyréznikéw,
przestania ktére ma zawiera¢, zasad przyznawania — wiaczeni sa mieszkancy
regionu, przedsiebiorcy, samorzad i przyszli klienci.

Cele

W 2016 przyjelisSmy strategie rozwoju MiLA na lata 2016-2018:

Cel gtowny (zgodnie ze Strategig rozwoju Fundacji MiLA na lata 2016-2018): Rozwéj

lokalnej przedsiebiorczosci w Polsce opartej o dziedzictwo i naturalne zasoby
miejsca

Cel dodatkowy: Doskonalenie i wdrazanie metod i sposobow rozwoju

przedsiebiorczosci lokalnej opartej o dziedzictwo miejsca we wspotpracy ze
spotecznosciami lokalnymi w Polsce

Cele szczego6towe:
» Cel 1. Rozwdj lokalnej przedsiebiorczosci w oparciu o produkt lokalny
» Cel 2. Podniesienie kompetencji o0s6b zajmujacych sie rozwojem
przedsiebiorczosci lokalnej (budowaniem marki, marketingiem produktow

lokalnych, rozwojem ES)

» Cel 3. Wiaczenie spotecznosci lokalnych w co najmniej 2 miejscach w Polsce w
proces budowania marki miejsca (miasta, gminy, powiatu, wojewodztwa)
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» Cel 4. Upowszechnienie zebranych doswiadczen i wiedzy eksperckiej w z

zakresu rozwijania  przedsiebiorczosci lokalnej (produkt lokalny, marka,
ekonomia spoteczna) wsrdd organizacji i instytucji  kreujacych lub
wspierajacych rozwdj lokalny

» Cel 5. Wzmocnienie potencjatu sektora ES i pozycji rynkowej PS w Matopolsce.

Dziatania w odniesieniu do zatozonych celéw szczeqdtowych Cele 1-5:

> Cel 1:

Promocja marek Dolina Karpia, Spichlerz Koronny, Dolina Pilicy w
Srodowiskach lokalnych (LGD, NGO, JST), udziat w Kapitutach Znakow i
przyznanie prawa do jego uzytkowania kolejnym produktom.

Animowanie wspotpracy samorzadow ze spotecznoscig lokalng w zakresie
przedsiebiorczosci lokalnej, prowadzenie spotkan animacyjnych dot. rozwoju
przedsiebiorczosci lokalnej, ekonomizowania sie podmiotéw ekonomii
spotecznej, budowania przyjaznego otoczenia dla ekonomii spoteczne;.
Wyinkubowanie nowych inicjatyw przedsiebiorczych na terenie Gminy
Mszana Dolna oraz poszerzenie wspofpracy przedsiebiorczej o 2 gminy
zagorzanskie — Miasto Mszana Dolna, Gmina Niedzwiedz — poszerzenie i
wprowadzenie oferty warsztatowej PES do kolejnych miejsc.

Pobudzenie przedsiebiorczosci lokalnej w okolicy Kamiannej — Gmina
tabowa oraz szerzej w Powiecie Sadeckim poprzez tematyke budowania
marki lokalnej.

> Cel 2:

Przeprowadzenie 11 warsztatow tematycznych dot. sieciowania, budowania
partnerstwa, tworzenia wspodlnej oferty, marki lokalnej, dla JST, NGO
i mieszkancow na terenie Subregionu Sadeckiego (MOWES Matopolska -
Subregion Sadecki).

Przeprowadzenie 3 wizyt stazowych (3 x 5 osob) i 2 wizyt studyjnych (2 x 15
0s6b) podnoszacych wiedze z zakresu rozwoju przedsiebiorczosci, ES, marki
lokalnej, ekomuzeum.

Przeprowadzenie cyklu szkoleniowego dla Liderow Aktywnosci Spotecznej (15
0s6b) z Subregionu Podhalanskiego (Sucha Beskidzka, 6-8.03.2019, 28-
29.03.2019)

Przygotowanie programu szkolen dla Fundacji Rozwoju Regiondéw i Zwigzku
Gmin Uzdrowiskowych pt. Rozwdj aktywnos¢ lokalnych przedsiebiorcow na
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rynkach zewnetrznych w kontekscie sieciowej oferty uzdrowiskowej”,
przeprowadzenie pilotazowego szkolenia w Gminie Rabka.

Udziat MILA oraz parterow lokalnych w seminarium Produkty lokalne
w krotkich tancuchach dostaw”, organizowanym przez Centrum Doradztwa
Rolniczego.

Udziat MILA oraz partneréw lokalnych w wyjezdzie studyjnym ,Produkty
lokalne w systemach jakosci zywnosci i krétkich tancuchach dostaw na
przyktadzie Wtoch” 20-28.10.2019 r. (WLOCHY).

Udziat MiLA w wyjezdzie studyjnym dotyczacej rozwoju przedsiebiorczosci
spotecznej w Belgii (4-7.04.2019).

Cel 3:

Promocja marki lokalnej Karpating wsrod mieszkancéw i oséb z zewnatrz
(wizyty studyjne, spotkania).
Wsparcie w procesie wprowadzenia marki lokalnej ,Dolina Pilicy. Zwolnij

bieg”, udziat w pracach Kapituty Marki.

Wsparcie w procesie wprowadzania marki lokalnej Spichlerz Koronny, udziat
w pracach Kapituty Marki.

Mocna promocja marki Dolina Karpia na zewnatrz (wizyty studyjne,
szkolenia, spotkania blogeréw, media spotecznosciowe).

Wypracowanie koncepcji marki lokalnej ,Zagérzanskie Dziedziny” we
wspotpracy z Gming Mszana Dolna oraz interesariuszami Matopolskiego
Osrodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej (MOWES).

Rozpoczecie procesu tworzenia marki lokalnej wokoét Kamiannej (Gmina
tabowa) pod roboczg nazwa ,Miodny Szlak” we wspdtpracy z Fundacja Po
Zdrowie do Natury — odbiorcy MOWES.

Cel 4:

Udziat w X Tygodniu Ekonomii Spotecznej, organizowanym przez ROPS w
Krakowie.

Udziat w Ogodlnopolskich branzowych/tematycznych spotkaniach sieciujace dla
animatorow OWES (7-8.05.2019, Warszawa).

Udziat w Il Ogodlnopolskim Forum Ekonomii Spotecznej i Solidarnej w
Warszawie (5-6.06.19).
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Udziat w kreowaniu ES na poziomie krajowym: praca w Krajowym Komitecie
Rozwoju ES (Cztonek) — wspoéttworzenie i konsultacje dokumentow dot. ES,
m.in. podsumowania i uzupetnienia Krajowego Planu Rozwoju ES.

Organizacja seminarium wymiany doswiadczen i dobrych praktyk pt. Animacja
w spotecznosciach lokalnych w Wysowej w dniach 18-19.06.2020 r. z udziatem
50 oséb zaangazowanych w budowanie ekonomii spotecznej w Subregionie
Sadeckim oraz ekspertow i liderébw lokalnych z zakresu budowania marki
miejsca.

Cel 5:
e Prowadzenie Os$rodka Wsparcia Ekonomii Spotecznej w Matopolsce: w

subregionie sagdeckim, podhalanskim i tarnowskim:

- Kompleksowe wsparcie w zakresie rozwoju przedsiebiorczosci spotecznej w
3 Subregionach Matopolsce (Sadecki, Tarnowski, Podhalanski): animowanie
spotecznosci lokalnych w kierunku ES, prowadzenie dialogu z samorzadami
dot. wzmocnienia pozycji ES, praca z grupami inicjatywnymi w kierunku
tworzenia PS, wsparcie istniejgcych i nowych PS, wparcie PES w zakresie
ekonomizacji dziatan.

- Wypracowanie zasad prowadzenia Programu Grantowego MOWES,
jednolitego dla catego wojewddztwa wspolnie z ROPS Krakow, partnerami
dwédch konsorcjéw OWES.

- Warsztaty, szkolenia, wizyty studyjne i stazowe w 3 Subregionach.

e Uczestniczenie w pracach na rzecz ES na poziomie wojewodzkim: cztonek
Komitetu Rozwoju ES, przewodnictwo w Komitecie: konsultacje
dokumentoéw, promocja ES, wymiana doswiadczen, udziat w 2 grupach
tematycznych: wsparcie dla PS i marketing produktéw firm spotecznych
(lider grupy), udziat w Kapitule Znaku Matopolski Lider Przedsiebiorczosci
Spotecznej.

Rezultaty:

Zatozenia marki lokalnej Misja Kampinos, Zagoérzanskie Dziedziny, Dunajec
Przetom sie, Miodny Szlak;

Przyznanie znaku Dolina Karpia nowym produktom i ustugom.

Przyznanie znaku Dolina Pilicy. Zwolnij Bieg i znaku Spichlerz Koronny
pierwszym produktom, ustugom i inicjatywom lokalnym.

Promocja i prowadzenie OWES: Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii
Spotecznej — Subregion Tarnowski, Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii
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Spotecznej — Subregion Sadecki, Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii
Spotecznej — Subregion Podhalanski.

Lista projektow

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Tarnowski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0045/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 6 609 315,60 PLN (wartos¢ projektu 6
840 704,20 PLN);

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Sadecki
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0046/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O$ Priorytetowa Region Spodjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 8 789 712,87 PLN (wartos¢ projektu 9
145 228,87 PLN);

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Podhalanski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0047/16-00), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, O$ Priorytetowa Region Spodjny Spotecznie, Dziatanie 9.3, z
Europejskiego Funduszu Spotecznego: 4 264 966,23 PLN (wartos$¢ projektu 4
430 061,63 PLN).

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Tarnowski
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0003/19), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3.

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Sadecki
(Umowa nr: RPMP.09.03.00-12-0005/19), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3.

Matopolski Osrodek Wsparcia Ekonomii Spotecznej — Subregion Podhalanski
(Umowa nr:  RPMP.09.03.00-12-0004/19), dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Matopolskiego na lata
2014-2020, Os Priorytetowa Region Spojny Spotecznie, Dziatanie 9.3.
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Zespot:

e Olga Gatek

e Barbara Kazior

e Adriana Starowicz

e Justyna Jakubiak

e Matgorzata Kuta — Patach
e Katarzyna Siudowska

e Anna Czernek

e Magdalena Kotula

e Aneta Bilnicka

C. Dialog spoteczny

Cel gtéwny (zgodnie ze Strategig rozwoju Fundacji MiLA na lata 2016-2018):

wzmocnienie dialogu samorzadoéw z mieszkancami (szczegdlnie w Matopolsce)
poprzez zwiekszenie zasiegu stosowania sprawdzonych narzedzi partycypacji,
takich jak budzet obywatelski, partycypacyjne projektowanie przestrzeni
publicznych, rady seniorow.

Cel wspierajacy: testowanie i upowszechnianie nowych, innowacyjnych metod
angazowania i dialogu.

Pomagamy rozwija¢ dtugofalowa wspdtprace pomiedzy réznymi aktorami zycia
spotecznego, dlatego w naszych dziataniach kluczowe sa:
* Partycypacja obywatelska — czyli udziat mieszkancow w podejmowaniu
waznych decyzji dotyczacych ich miejscowosci czy regionu oraz wspoétdziatanie
w ich wdrazaniu;

» Partnerstwo trojsektorowe - regularna wspdtpraca samorzaddw, organizacji
pozarzadowych i firm na rzecz rozwoju lokalnego.

Cele szczegodtowe:

» Cel 1. Zwiekszenie liczby gmin, ktore wdrozyty budzet obywatelski przy
wsparciu Fundacji MiLA (szczegdlnie w Matopolsce);

> Cel 2. Zwiekszenie liczby miejsc, w ktorych przeprowadzono partycypacyjne
projektowanie przestrzeni publicznej przy wsparciu Fundacji MiLA (szczegdlnie
w Matopolsce);
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Cel 3. Podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci dialogu spotecznego poprzez
pozyskanie lub opracowanie oraz pilotazowe wdrozenie w gminach
(szczegdlnie w Matopolsce) innowacyjnych metod i narzedzi konsultagji
spotecznych;

Cel 4. Rozwéj konsultacji spotecznych on-line przy wykorzystaniu portalu
www.wspoldecydujemy.pl;

Cel 5. Rozw¢j kompetencji i wymiana doswiadczen urzednikow
samorzadowych (w szczegdlnosci z Matopolski) w zakresie prowadzenia
dialogu spotecznego z mieszkancami;

Cel 6. Zwiekszenie zaangazowania matopolskich seniorow w zycie publiczne.

Dziatania

W roku 2019 Fundacja MIiLA wraz z partnerami zrealizowata dziatania przede

wszystkim w odniesieniu do celu 6 dotyczacego zwiekszenia zaangazowania

matopolskich senioréw w zycie publiczne.

Podjeto dziatania na rzecz rozwoju powotanej w roku 2016 Matopolskiej Sieci
Rad Senioréw ,Dziatamy Wspolnie” poprzez poszerzenie Sieci, podniesienie
wiedzy i zainspirowanie lideréw dobrymi praktykami do wtasnych dziatan.
Réwnoczesnie, poprzez Sie¢ prowadzone byto biezgce wsparcie szkoleniowo-
doradcze dziatajacych rad i inicjatywnych grup obywatelskich (Kurs edukacji
obywatelskiej, wizyta studyjna, inicjatywy obywatelskie - spotkania,
konsultacje, warsztaty, diagnoza potrzeb).

Przeprowadzono badanie dotyczace stanu i dziatalnosci rad seniorow
w Matopolsce i wydano raport z badania w formie publikacji w wersji
papierowe;.

Kurs edukacji obywatelskiej dla 20 uczestnikow projektu z Matopolski, ztozony
z 3-dniowej wizyty studyjnej w Matopolsce (08.2019), warsztatow i szkolen
w Krakowie (07.2019, 09.2019, 10.2019), ktorego celem byta edukacja w
zakresie tworzenia ifunkcjonowania rad senioréw, planowania dziatan,
diagnozy potrzeb seniorow, wspotdecydowania o budzecie, dostepnosci
i likwidagji barier architektonicznych, wykorzystania narzedzi internetowych;

Dostarczono wsparcia seniorom z ponad 20 gmin w zakresie tworzenia
i funkcjonowania rad seniorow (moderacja spotkan, opracowanie statutu
i planu dziatan, prowadzenie diagnozy potrzeb senioréw, udziat w spotkaniach
z wtazami lokalnymi);
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e Wsparto realizacje szesciu inicjatyw senioralnych stuzagcych w gtdwnej mierze
wsparciu dziatalnosci i promocji rad seniorow w srodowisku lokalnym (panele
dyskusyjne, warsztaty i szkolenia);

e Utworzono portal Matopolska Sie¢ Rad Senioréw na Facebooku i regularnie
promowano aktywnosc¢ rad seniorow

e Odbyta sie ogolnopolska konferencja, w Niepotomicach, podsumowujgca
projekt ,Wsparcie dialogu obywatelskiego przez Matopolska Sie¢ Rad
Senioréw" z udziatem ponad 100 oséb (11.2019), podczas ktorej
przedstawiciele grup senioralnych, organizacji pozarzagdowych i samorzadéw z
catej Polski zapoznali sie z doswiadczeniami Fundacji MIiLA w zakresie
aktywizacji senioréw do dziatania na rzecz lokalnych spotecznosci poprzez
wsparcie tworzenia i funkcjonowania rad seniorow;

e udziat w Kapitule Konkursu Matopolski Senior Roku, organizowanego przez
ROPS Krakoéw;

e udziat w pracach Matopolskiej Rady ds. Polityki Senioralnej;

e udziat w konferencji ,Srebrna Gospodarka” (15.11.2019) organizowanej przez
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Matopolskiego

Ponadto prowadzono wsparcie matych, miodych organizacji lokalnych i grup
inicjatywnych z terenu potudniowej Matopolski. Wsparcie obejmowato: animacje
srodowisk lokalnych, doradztwo w zakresie opracowania projektu i przygotowania
wniosku aplikacyjnego oraz realizacji i rozliczenia grantu. Ponadto prowadzono
szerokg kampanie promocyjng dziatan zrealizowanych lokalnie. Projekt byt
realizowany we wspotpracy z trzema organizacjami: Fundacjg Sztuki, Przygody i
Przyjemnosci ARTS, Babiogorskim Stowarzyszeniem ,Zielona Linia” i Fundacja
Horyzont360. W ramach projektu zostat przeprowadzony internetowy plebiscyt na
najlepszy zrealizowany projekt oraz Gale FIO 29.10.2019 w miejscowosci Sienna, w
ktorym wzieto udziat ponad 60 uczestnikéw.

Rezultaty:

Rezultatem opisanych powyzej dziatan jest:
e Powotanie nowych i podniesienie jakosci dziatania rad senioréw w 26 gminach
Matopolski;

e Matopolska Sie¢ Rad Seniorow ,Dziatamy Wspolnie” — unikatowa sie¢ w skali
kraju;
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Przyjecie w poczet cztonkdw MSRS nowych rad senioréw (Miejska Rada
Seniorow w Skawinie, grupa inicjatywna z Grdédka nad Dunajcem, grupa
inicjatywna z Zakliczyna, Miejska Rada Senioréw w Jordanowie, Rada Seniorow
z Alwerni).

Lokalne inicjatywy (6) - wydarzenia zrealizowane przez senioréw w swoich
miejscowosciach dotyczacych dziatalnosci

Powstata publikacja zawierajgca raport z badania gminnych rad senioréw w
Matopolsce

16 projektow zrealizowanych przez mate, mtode organizacje lokalne i grupy
inicjatywne

Lista projektow:

.Wsparcie dialogu obywatelskiego przez Matopolskg Sie¢ Rad Seniorow”:
wspotfinansowany w ramach Rzadowego Programu Aktywizacji Spotecznej
Osbb Starszych na lata 2014-2020, realizowanego przez Ministerstwo Pracy i
Polityki Spotecznej; dofinansowanie: 194 700 zi;

Matopolski Dzien Rad Seniorow: wspotfinansowany ze s$rodkéw Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego: 60 000 zt.

FIO — Matopolska Lokalnie — Potudnie: wspotfinansowany ze srodkéw
Narodowego Instytutu Wolnosci: 117 740 zt (w roku 2019)

Zespot

Barbara Kazior
Aneta Bilnicka
Mateusz Dyngosz
Katarzyna Siudowska
Olga Gatek
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3. Dziatalnos¢ gospodarcza

Cel

Prowadzenie ciggtej dziatalnosci gospodarczej MiLA w oparciu o unikatowa na rynku

oferte:

wyrdzniajgca sie na rynku oferta Fundacji Zespotu MilLA, wykorzystujaca
doswiadczenie Zespotu, ztozona z uzupetniajacych sie zagadnien i narzedzi
wspierajacych rozwdj lokalny;

poszerzenie (ewentualnie) grona wspoétpracownikow, aby zwiekszyC skale
dziatalnosci;

dywersyfikacja kanatdbw sprzedazy (poszerzenie kanatéw sprzedazy o
.pozaprojektowe”);

przetestowanie ofert konsorcjalnych — przystepowanie do przetargéw z innymi
partnerami.

Odbiorcy

organizacje i instytucje wspotpracujace z MiLA oraz ich partnerzy (zgtaszajace
sie do MiLA poprzez znajomosci);

organizacje i instytucje bazujace na srodkach publicznych (baza potencjalnych
zleceniodawcow zamieszczajacych informacje o przetargach/zapytaniach
ofertowych — LGD, LGD, UM, WUP i in.);

JST z budzetdéw wiasnych;

firmy z branzy turystycznej, samorzady zainteresowane marketingiem
terytorialnym.

Dziatania

Sprzedaz: w 2019 obroty ze sprzedazy wyniosty 76 755,00 PLN.

Zdecydowana wiekszo$¢ ustug Swiadczona byta na rzecz NGO/instytucji w
ramach realizacji ich projektow (finansowanych ze srodkéw publicznych/UE).
W ramach dziatalnosci gospodarczej finansowana byta czes¢ wynagrodzen
personelu Fundacji.

Realizowano zlecenie z zakresu ekonomii spotecznej, turystyki dziedzictwa i

przedsiebiorczosci lokalnej (produkt lokalny, marka).

NADWYZKA Z DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ: 31 944,37 PLN.

Turystyka dziedzictwa

Przeprowadzenie 5 warsztatbw questingowych i utworzenie questow w
Wadowicach, Andrychowie, Pigtkowej, Osieku i Strumieniu.
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e Szkolenie nt. zarzadzania dziedzictwem w gminie w ramach wspotpracy z
Narodowym Instytutem Dziedzictwa w Olsztynie (5-6.12.2019)

e Przeprowadzenie szkolenia dla pracownikow oraz opracowanie raportu z
zakresu tworzenia i rozwoju migjscowosci tematycznych (ekomuzeum),
centréw obstugi inwestorow oraz lokalnych punktéw turystycznych dla LGD
Zielony Pierscien Tarnowa.

Rezultaty

W roku 2019 zdecydowanie spadta liczba realizowanych zlecen na tworzenie questow.
Wiaze sie to z jednej strony z duzym zaangazowaniem w inng dziatalnos¢ Fundacji
(realizacja duzych projektédw) oraz znaczna aktywnosc innych organizacji oferujacych
ustugi w zakresie questingu na rynku.

Ze wzgledu za niezatwierdzenie przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego planu realizacji zadan przez Narodowy Instytut Dziedzictwa nie
kontynuowano wspodtpracy w zakresie cyklu szkoleniowego i aktualizacji stron www.
Przeprowadzono wytacznie jedno szkolenie w Olsztynie. Planowana jest kontynuacja
w roku 2020.

Zespot
e Barbara Kazior
e Olga Gatek
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Przedsiebiorczosc lokalna

e Przeprowadzenie cyklu szkoleniowego dla Lideréw Inicjatyw Spotecznych z
Podkarpacia — 8-9.08.2019, 22-23.08.2019.

e Przeprowadzenie 3 szkolen 6-godzinnych dot. marki Sliwkowa Iwkowa w
dniach: 9.01.2019, 14.01.2019 i 21.09.2019

e Przeprowadzenie spotkan z dzie¢cmi w dwoch wybranych szkotach w dniach
12-13.02.2019 oraz spotkania konsultacyjnego z samorzadami w dniu
11.04.2019 - w zakresie tworzenia strategii marki Misja Kampinos.

e Prezentacja zatozen marki lokalnej Spichlerz Koronny oraz przyktadow z innych
regionow dla LGD Korona Pétnocnego Krakowa w dniach 27.03.2019 i
2.04.2019

e Przygotowanie i przeprowadzenie dwdch spotkan z mieszkancami odnosnie
produktu lokalnego w dniu 9 kwietnia 2019 r. oraz podsumowania w formie
ankiety dla LGD Nad Biatg Przemsza.

e Prowadzenie warsztatu ,Profesjonalny marketing” podczas Ill Ogélnopolskiego
Forum Ekonomii Spotecznej i Solidarnej w Warszawie (5-6.06.19).

e Prelekcja podczas spotkania animacyjnego dla PISOP

e Prezentacja ,Mate granty jako narzedzie wspierania animacji lokalnej i
ekonomizacji PES na przyktadzie Matopolski i wojewddztwa Swietokrzyskiego”
podczas Ogolnopolskich branzowych/tematycznych spotkan sieciujacych dla
animatorow OWES (7-8.05.2019, Warszawa)

e Prezentacja dobrych podczas warsztatu pt. "Lokalne produkty kulturowo-
turystyczne w ofercie PES" oraz panelu pt. "Panel o przedsiebiorczosci. Trzy
oblicza przedsiebiorczosci spotecznej” w ramach X Tygodnia Ekonomii
Spotecznej

e Przygotowanie i przeprowadzenie szkolenia z zakresu produktu
lokalnego/marki lokalnej w dniu 24.07.2019r. dla Stowarzyszenia Wczoraj, Dzi$
Jutro

e Prelekcja podczas spotkania w dniu 17.07.2019r. "Marka lokalna Dolina Pilicy -
zasady przyznawania znaku marki lokalnej Dolina Pilicy"

e Prowadzenie 7 spotkan informacyjno-promocyjnych dot. marki lokalnej
LSliwkowy  Szlak” (przed ogtoszeniem Konkursu Promocyjnego) dla
potencjalnych uzytkownikow marki

o Aktualizacja dokumentacji przyznawania znaku marki lokalnej Sliwkowego
Szlaku

e Prowadzenie warsztatdw z mieszkancami, przedsiebiorcami i samorzadami dot.
budowania marki miejsca Dunajec Przetom sie
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e Szkolenie dla zespotu roboczego ws. budowania strategii marki turystycznej
regionu w dniach 7-8.08.2019r. dla LGD Gorce-Pieniny.

Rezultaty

Duza liczba zlecen zwigzana byta m.in. z kontynuacja proceséw budowania marki oraz
aktywnoscig promocyjng na poziomie krajowym w zakresie ekonomii spotecznej,
aktywnym marketingiem tematu marki lokalnej. Klienci sg zadowoleni z poziomu
dostarczanych szkolen i materiatdbw merytorycznych, chetnie polecajg MiLA innym
podmiotom. Liczne zlecenia w tym obszarze zrealizowano godzac duze
zaangazowanie w projekt OWES oraz inne aktywnosci statutowe.

Zespot:
e Olga Gatek
e Barbara Kazior

Dialog spoteczny

W tym obszarze prowadzono merytoryczne wizyte studyjng dot. tematyki senioralnej
dla Stowarzyszenia Sympatykéw Babic "Impuls”.

Rezultat:

e Promocja dziatan Fundacji w obszarze wsparcia seniorow, przede wszystkim

rad senioréw

Zespot
Katarzyna Siudowska
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Fundraising

W roku 2019 kontynuowano pozyskiwanie srodkéw na realizacje misji i dziatalnos¢
fundacji w oparciu o dwuelementowa strategie zaktadajaca:

A. Fundraising na realizacje projektow, zgodnych z celami Fundacji;
B. Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

Pozyskanie strategicznych partneréw biznesowych, zainteresowanych wspieraniem /
realizacjg wspolnych inicjatyw pozostawato poza sfera mozliwosci czasowych Zarzadu
Fundacji — jest to dziatanie, ktére wymaga duzego zaangazowania i, na tym etapie,
dodatkowego finansowania (np. w oparciu o S$rodki pozyskane na wsparcie
instytucjonalne).

W roku 2019 ztozono w sumie 7 wnioskdéw projektowych.

Projekty ztozone w 2019

Lp. Tytut projektu Donator Kwota
1. | Matopolski Osrodek Wsparcia | RPO Wojewodztwa 4 857 031,90 zt
Ekonomii Spotecznej - Matopolskiego 2014-2020, Os MiLA:

Subregion Podhalanski

Priorytetowa IX Region Spojny
Spotecznie, Dziatanie 2.26

Wsparcie Ekonomii Spoteczne;j,
RPMP.09.03.00-12-0004/19-00

806 503,66 zt

2. | Matopolski Osrodek Wsparcia | RPO Wojewddztwa 9141614, 41 z
Ekonomii Spotecznej — Matopolskiego 2014-2020, O$ MiLA:
Subregion Sadecki Priorytetowa IX Region Spojny 1023 843,67 zt
Spotecznie, Dziatanie 2.26
Wsparcie Ekonomii Spotecznej,
RPMP.09.03.00-12-0004/19-00
3. | Matopolski Osrodek Wsparcia | RPO Wojewddztwa 8 018 028, 02 zt
Ekonomii Spotecznej — Matopolskiego 2014-2020, O$ MiLA:
Subregion Tarnowski Priorytetowa IX Region Spojny 426 8383,07 zt
Spotecznie, Dziatanie 2.26
Wsparcie Ekonomii Spotecznej,
RPMP.09.03.00-12-0004/19-00
4. | Matopolskie Dni Rad Seniorow | Departament Zdrowia i Polityki 190 010 zt
Spotecznej Urzedu
Marszatkowskiego
Wojewoddztwa Matopolskiego
5. | FIO — Matopolska Lokalnie Fundusz Inicjatyw
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Obywatelskich — Narodowy
Instytut Wolnosci

Kampania Miejsc i Ludzi
Aktywnych

Program Rozwoju Organizagji
Obywatelskich

680 103,26 zt

.InNovaHUTa - Creating Program Urban Innovative Catosc:
innovative transcultural third Actions (UIA) 4 986 631,85 euro
place in post-industrial peri- MiLA:

urban areas” (wnioskodawca: 251 000,00 euro

Urzad Miasta Krakowa

Fundacja uzyskata dofinansowanie na realizacje projektu Matopolski Osrodek
Wsparcia Ekonomii Spotecznej we wszystkich trzech Subregionach. Ze wzgledu na
ograniczenia kadrowe i doswiadczenia we wspétrealizacji projektu w latach 2016-
2019 Zarzad Fundacji Podjat decyzje o zmniejszeniu zaangazowania w Subregionie
Tarnowskim. Ponadto Fundacja uzyskata dofinansowanie projektu Matopolskie Dni
Rad Seniorow.
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5. Promocja

W 2019 roku gtéwne dziatania promocyjne byty zwigzane z dziataniami projektowymi.

Fundacja promowata swojg dziatalnos¢ poprzez takie wydarzenia jak konferencja

podsumowujaca projekt ,Wsparcie dialogu obywatelskiego przez Matopolska Sie¢

Rad Senioréw” z udziatem ponad 100 osob z catej Polski — seniorow i przedstawicieli

organizacji pozarzagdowych (11.2019).

Promocja w Internecie:

na biezagco promowana i rozwijana strona internetowa Fundacji MiLA
www.mila.org.pl, na ktérej regularnie publikowane byly aktualnosci

i informacje o realizowanych projektach;

fanpage Fundacji MiLA na Facebooku, gdzie rowniez regularnie publikowane
byty aktualnosci i galerie zdje¢ z wydarzen organizowanych przez Fundacje;
liczba fanéw Fundacji na FB przekroczyta 1400 osob;

prowadzono portal tematyczny:

o www.bestquest.pl — portal promujacy questy w catej Polsce wsrod ich

bezposrednich uzytkownikow.

Fundacja MiLA byla réwniez promowana podczas innych regionalnych

i ogolnopolskich wydarzen, w ktorych wzieli udziat jej przedstawiciele, w tym:

Spotkania Krajowego Komitetu Rozwoju Ekonomii Spotecznej w Warszawie,
w szczegoblnosci Grupy ds. strategicznych.

Spotkania sieciujagcego dla animatorobw OWES w dniach 7-8.05.2019 r w
Warszawie.

lIl Ogdlnopolskie Forum Ekonomii Spotecznej i Solidarnej w Warszawie w
dniach 5-6.06.19 r. w Warszawie.

Gala Konkursu Matopolski Lider Przedsiebiorczosci Spotecznej — obecnos¢ w
Kapitule Konkursu, wreczenie nagrody.

Prezentacja podczas konferencji ,Dziedzictwo — interpretacja w dziataniu” —
Poznan, 27.09.2019

Udziat w panelu pt. ,Jak zacheci¢ samorzady i organizacje pozarzadowe do
zaangazowania na rzecz lokalnego dziedzictwa kulturowego?” w Gdyni
w ramach Miedzynarodowych Dni Dziedzictwa Kulturowego, 24-25.04.2019

Fundacja upowszechniata tez dorobek swoj i partneréw, z ktorymi wspotpracuje

podczas imprez organizowanych w ramach realizacji projektow wiasnych:

W czerwcu 2019 odbyto sie seminarium ,Animacja w spotecznosciach
lokalnych” w Wysowej-Zdréj dla 50 osoéb z Matopolski, gtdwnie Subregionu
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Sadeckiego z udziatem przedstawiciela Regionalnego Osrodka Wsparcia
Ekonomii Spotecznej w Krakowie. Seminarium byto okazjg do wymiany
doswiadczen, forma prezentacji zrealizowanych inicjatyw i planowania dziatan
na przysztosc.

e W pazdzierniku 2019 odbyta sie ,Gala FIO Matopolska Lokalnie Potudnie” w
pieknej scenerii hotelu Heron Live Hotel - konferencja z udziatem odbiorcow
projektu, samorzaddw, sponsorédw, zorganizowana we wspOtpracy z 3
partnerami projektu FIO Matopolska Potudnie. Stuzyta ona ogtoszeniu i
promocji wynikdw konkursu grantowego oraz plebiscytu na najciekawsza
inicjatywe w ramach projektu.

e W listopadzie 2019 odbyta sie ogdlnopolska konferencja podsumowujaca
projekt ,Wsparcie dialogu obywatelskiego przez Matopolska Sie¢ Rad
Senioréw”, w ktérej uczestniczyli przedstawiciele organizacji senioralnych i rad
seniorbw z catej Polski, przedstawiciele Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa  Matopolskiego,  instytucji  wojewoddzkich,  organizacji
wspierajagcych dziatania seniorow i partnerzy projektu. Ponadto swoj wkiad
merytoryczny do  konferencji  dotozyto  Stowarzyszenie = MANKO,
odpowiedzialne za tworzenie Karty Seniora w Polsce i realizacje projektu Stop
Manipulacji, skierowanego do senioréw. Podczas konferencji dyskutowano
wazne kwestie dotyczace funkcjonowania rad senioréw i ich wptywu na
zwiekszenie aktywnosci i poprawe jakosci zycia osob starszych, rozmawiano
o potrzebach i planach na przysztos¢ Matopolskiej Sieci. Konferencji
Towarzyszyt Festiwal i Targi Aktywnosci Seniordw. Uroczystej kolacji z tancami
towarzyszyta muzyka, ktora przygotowata i miksowata seniorka DJ Wika. Przed
konferencjg prezentowalismy temat rad senioréw w Radiu Krakow.

Niezaleznie jednak od dziatan typowo promocyjnych, kluczowe znaczenie w
ksztattowaniu wizerunku Fundacji odgrywa dobra opinia o jej zrealizowanych
dziataniach, ktéra rozchodzi sie wsrod bezposrednich odbiorcéw — samorzadow,
Lokalnych Grup Dziatania, organizacji pozarzagdowych, senioréw itp. Efektem tego jest
kontynuowanie wspdtpracy z dotychczasowymi partnerami oraz pozyskiwanie
nowych dzieki ich rekomendacjom.
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6. Przychody i wydatki Fundac;ji

Ponizsza tabelka zawiera kwoty przychoddéw i wydatkéw w roku 2019.

Dotacje od instytucji i organizacji 968 630,834 z
Przychody ze sprzedazy produktéw i 76 755,00 z
ustug

Przychody z operacji finansowych 92,40 zt
Pozostate przychody operacyjne 0,02 zt
Przychody ogdtem 1045 478,25 zt
Koszty 944 530,26 zt

Barbara Kazior
Prezes Zarzadu

Olga Gatek
Wiceprezes Zarzadu
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