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Wstep

Fundacja w roku 2014 ugruntowata swoja pozycje w podstawowych obszarach swojej
dziatalnosci, ograniczajac jg ostatecznie do trzech kluczowych tematow: turystyka
dziedzictwa, przedsiebiorczos¢ lokalna i dialog spoteczny. Obszar Aktywna mtodziez,
ktoéry obejmowat réznorodne przedsiewziecia adresowane do dzieci i miodziezy
(edukacja ekologiczna, obywatelska, regionalna) w praktyce zostat w roku 2014
sprowadzony do dziatan zwigzanych z aktywizacja miodziezy w sferze zycia
spotecznego i publicznego (gtéwnie poprzez tworzenie i wspieranie mtodziezowych
rad) i zostata wtgczona w obszar Dialog spoteczny.

Fundacja osiggneta stabilng sytuacje finansowa i opiera swoja dziatalnos¢
w zrownowazonym stopniu na realizacji projektéw finansowanych z réznych zrodet
i zlecen komercyjnych. Planowane zadania realizowane sa przez o$miu etatowych
pracownikéw (4 merytorycznych, 3 finansowych i 1 administracyjny). W roku 2014
przyjeto do pracy w Fundacji Joanne Zyte, ktéra w roku 2013 wspierata dziatalno$é
Fundacji w charakterze wolontariuszki.

Zespot Fundac;ji:

Osoba, stanowisko Wiedza i kompetencje

Barbara Kazior, Prezes Zarzadu Partnerstwo trojsektorowe, partycypacja
spoteczna, turystyka dziedzictwa, w tym
ekomuzea i questing, zarzadzanie
projektami, trenerka

Olga Gatek, Cztonek Zarzadu Rozwdj przedsiebiorczosci, ekonomia
spoteczna, kreowanie marki, zarzagdzanie
projektami, trenerka

Anna Jarzebska, Cztonek Zarzadu Partycypacja spoteczna, partnerstwo
tréjsektorowe, PR, komunikacja
miedzykulturowa, zarzgdzanie projektami,
trenerka

Krzysztof Florys, Menedzer Projektow Turystyka dziedzictwa, questing, tworzenie
szlakow i produktow turystycznych,
promocja turystyki, zarzagdzanie projektami,

trener
Anna Szreniawa, Specjalista ds. Rozliczanie projektéw, przygotowywanie
Finansow dokumentow finansowych




Adriana Starowicz, Specjalista ds.
Finansow

Rozliczanie projektow, przygotowywanie

dokumentéw finansowych, obstuga
finansowa dziatalnosci gospodarczej

Lucyna Stryczek, Ksiegowa

Ksiegowos¢

Joanna Zyta, Pracownik administracyjny

Obstuga biurowa

Zespol merytoryczny Fundacji (Barbara Kazior, Olga Gatek, Anna Jarzebska i Krzysztof
Florys) uczestniczyt w miedzynarodowych wizytach studialnych w ramach projektu
‘State of Europe’ (finansowanego w ramach Programu Grundtvig). Wizyty dotyczyty
ochrony i wykorzystania dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego w rozwoju

lokalnym.

L.p. | Kraj Uczestnicy Termin

1. Norwegia Krzysztof Florys 14-18.01.2014

2. | Gujana Francuska Barbara Kazior, Olga | 7-11.07.2014
Gatek, Anna
Jarzebska

3. Rumunia Anna Jarzebska, 20-24.10.2014
Krzysztof Florys

Ponadto Barbara Kazior wzieta udziat w wizycie studialnej w Norwegii, dotyczacej

zarzadzania dziedzictwem w gminach, wykorzystaniem jego zasobéw w rozwoju
lokalnym i angazowaniem mieszkancéw w ten proces 2-6.06.2014.

Szes$¢ osob z zespotu wzieto udziat w pieciodniowym szkoleniu ,Marketing w sieci”,
ktorego celem byto zaznajomienie sie z praktycznymi narzedziami marketingu
internetowego i spotecznosciowego.

Jak dotad Fundacja dziata w oparciu o ogolne planowanie w skali roku i biezace
planowanie, adekwatne do zmieniajacych sie mozliwosci na rynku i wyzwan. Mozna
oceni¢, ze Fundacja w ciggu 4 lat swojego funkcjonowania osiggneta dojrzatos¢, jest
rozpoznawalna na rynku i wymaga bardziej strategicznego podejscia zaréwno
w odniesieniu do budowania swojej pozycji w podstawowych obszarach swojej
dziatalnosci, systemu zarzadzania i PR, stad zaplanowano w roku 2015 tworzenie
strategii, obejmujacej wszystkie kluczowe aspekty jej dziatania.




Fundacja w roku 2014 koncentrowata swoja dziatalnos¢ na:

1.

2.

Rozwijaniu swoich obszaréw tematycznych i budowaniu pozycji eksperckiej
w oparciu o konkretne wdrozenia.

Zapewnieniu  stabilnosci  finansowej poprzez zrownowazone  zrédta
przychodow i finansowania dziatan.

Dopracowaniu oferty Fundacji w ramach prowadzonej dziatalnosci statutowej
i gospodarczej.

Poszerzaniu wspotpracy o roznych partnerow instytucjonalnych (gminy)
i podmioty gospodarcze.



1. Najwazniejsze osiggniecia w roku 2014

Do najwiekszych osiaggnie¢ Fundacji w roku 2014 mozna zaliczy¢:
1. Rozwiniecie wspotpracy z gminami w zakresie partycypacji obywatelskiej.

W roku 2014 zrealizowano dwa projekty dotyczace wdrozenia mechanizméw
partycypacyjnych w 20 gminach wojewddztwa matopolskiego, sSwietokrzyskiego
i lubelskiego. W ramach projektu wypracowano cykl szkoleniowy dla urzednikéw
gmin w zakresie animacji partycypacji obywatelskiej i przeszkolono 40 urzednikéw.
Wspotpraca, cho¢ nietatwa, okazata sie na tyle owocna, ze gminy z Matopolski
zgtosity sie do kolejnego projektu dotyczacego partycypacji w 2015.

2. Portal www.wspoldecydujemy.pl

Fundacja utworzyta i stale rozwija portal do konsultacji spotecznych on-line
www.wspoldecydujemy.pl. Portal jest prosty w obstudze, pozwala tworzy¢ ankiete on-

line, gromadzi¢ dane i generuje raport. Portal zostat wysoko oceniony przez
partnerow projektu i jest chetnie wykorzystywany do prowadzenia badan
ankietowych rowniez jest uzywany do celow niekomercyjnych przez instytucje
i organizacje niezwigzane z Fundacja.

3. Utworzenie trzech ekomuzeéw.

Fundacja byta odpowiedzialna za przeprowadzenie procesu tworzenia trzech
ekomuzedw - od inwentaryzacji zasobdéw, przez wypracowanie koncepcji, pomoc
w wypracowaniu oferty edukacyjno-turystycznej, zaprojektowanie i wdrozenie
systemu wizualizacji trzech ekomuzedw: Ekomuzeum Doliny Karpia, Ekomuzeum
,Zabi Kraj" i Ekomuzeum ,Goscinna Kraina”. W efekcie Ekomuzea wspotpracy z trzema
Lokalnymi Grupami Rybackimi powstaty ekomuzea, ktore oferujg ponad 40 atrakg;ji
kazde, promowanych za posrednictwem ulotek, stron internetowych i aplikagcji
mobilnych na smartfona.

4. Koncepcja marki miejsca ,,Spichlerz Koronny” dla obszaru, obejmujacego
siedem gmin Lokalnej Grupy Dziatania , Korona Pétnocnego Krakowa”.

Koncepcja marki ,Spichlerz Koronny” powstata w oparciu o autorska metode, ktora
obejmowata warsztaty, spotkania fokusowe, wywiady, badanie ankietowe, w ktorych
uczestniczyty rézne grupy interesariuszy z obszaru Lokalnej Grupy Dziatania ,Korona
Pétnocnego Krakowa. Wyniku tych prac powstata koncepcja Znaku Promocyjnego
.Spichlerz Koronny” (w tym znak stowno-graficzny i elektroniczna wersja ulotki
promujacej marke).


http://www.wspoldecydujemy.pl/
http://www.wspoldecydujemy.pl/

5. Ugruntowana pozycja w questingu.

W roku 2014 kontynuowano dziatalno$¢ zwigzang z rozwijaniem questingu w Polsce,
w szczegdblnosci w oparciu o zlecenia z catej Polski i, w mniejszym stopniu, dziatania
projektowe. Do chwili obecnej Fundacja wsparta tworzenie ponad 100 questéw i jest
postrzegana jako jedna z trzech najwazniejszych organizacji specjalizujgcych sie
w questingu w Polsce, co skutkuje licznymi zapytaniami ofertowymi i zleceniami.

6. Konferencja , Seniorzy aktywni spotecznie”

W grudniu 2014 odbyta sie w Krakowie konferencja ,Seniorzy aktywni spotecznie”,
ktorej celem byto podsumowanie realizacji projektu o tym samym tytule. Frekwencja
podczas konferencji przekroczyta znacznie planowana (pierwotnie 80, ostatecznie
ponad 100 uczestnikdw). W konferencji uczestniczyli seniorzy z catej Polski,
aw panelu wziety udziat dwie postanki z Matopolski (Elzbieta Achinger i Joanna
Bobowska), petnomocnik ds. polityki senioralnej Ministerstwa Pracy i Polityki
Spotecznej (Andrzej Skrzynski) i Aneta Widak z Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Matopolskiego). Wszyscy podkreslali wysoka jakos¢ zrealizowanego
przez Fundacje projektu dla seniorow, ktory dotyczyt aktywizacji w kontekscie
wykorzystania dziedzictwa w rozwoju lokalnym.



2. Dziatalnos¢ statutowa

W roku 2014 Fundacja realizowata swoje cele statutowe w ramach 3 gtéwnych

blokéw tematycznych:

A. Turystyka dziedzictwa

B. Przedsiebiorczos¢ lokalna

C. Dialog spoteczny

A. Turystyka dziedzictwa

Pomagamy tworzy¢ produkty turystyczne, ktére w sposéb atrakcyjny i autentyczny

prezentujg dziedzictwo regionu, oferujg mozliwos¢ odwiedzania ciekawych miejsc

i spotkania z petnymi pasji ludZmi a rownoczesnie wpisuja sie w trendy nowoczesnej,

odpowiedzialnej turystyki. Stosujemy atrakcyjne i sprawdzone metody:

Questing to metoda odkrywania dziedzictwa polegajaca na tworzeniu
nieoznakowanych szlakow (questow) w terenie, ktérymi mozna wedrowac
kierujgc sie informacjami zawartymi w wierszowanych wskazéwkach,
zawierajacych zagadki. Kazdy quest prowadzi do miejsca ukrycia skarbu —
pudetka z pieczatka, ktérej odbicie na ulotce potwierdza przejscie catego
questu i rozwigzanie zagadek.

Ekomuzeum to sie¢ ciekawych miejsc i ludzi prezentujacych ,zywe”
dziedzictwo przyrodnicze, historyczne i kulturowe okreslonego obszaru, ktora
pozwala w atrakcyjny i angazujacy sposéb poznaé, zobaczy¢ i doswiadczyc
piekna i wartosci lokalnego dziedzictwa. Ekomuzeum stanowi zestaw ofert
i produktéw edukacyjnych i turystycznych.

Cele

W 2014 roku celem dziatan podejmowanych w tym obszarze tematycznym byto:

Pomoc aktywnym ludziom w odkryciu bogactwa przyrodniczo-kulturowego i
potencjatu turystycznego swych regionow i wykorzystaniu go w rozwoju
lokalnym.

Podniesienie kompetencji liderow-seniorbw z Matopolski w zakresie
odkrywania, opisywania i zrownowazonego wykorzystania dziedzictwa
przyrodniczo-kulturowego.



e Upowszechnianie dziatan fundacji w obszarze turystyki dziedzictwa wsrod
zagranicznych partneréw fundacji.

Dziatania

e Przeprowadzenie cyklu szkoleniowego dla 15 kandydatéw na lideréw-
seniorow z Matopolski obejmujacego:

e 3-dniowy wyjazd do Ekomuzeum Wrzosowej Krainy (wizyty terenowe,
warsztaty i spotkania z aktywnymi osobami starszymi, ktére odniosty
sukces, angazujac sie w rozwdj turystyki dziedzictwa uczestniczac
w inicjatywach Ekomuzeum Wrzosowej Krainy, réwniez w zakresie
produktow lokalnych),

e dwudniowe i jednodniowe warsztaty dotyczace wykorzystania
dziedzictwa do  aktywizacji seniorbw w  obszarze turystyki
i przedsiebiorczosci lokalnej. podczas ktorych uczestnicy przektadali
na praktyke wiedze zdobyts podczas wizyty na Dolnym Slasku, tj.
rozpoczeli planowanie, co mozna zrobi¢ w Matopolsce z udziatem osob
starszych — jakie atrakcje mozna stworzyé (pomysty na questy, warsztaty
rekodzielnicze, prezentacje gingcych zawodow, opowiesci o ciekawych
ludziach i miejscach z przesztosci itp.), jak znalez¢ i zmobilizowac wiecej
0osOb starszych do dziatania, jak wiaczy¢ osoby starsze do oferty
sieciowego produktu turystycznego, ktéry powstaje w Matopolsce. celem
bedzie wspdlna praca nad wiaczeniem pomystéw  seniorow
do dziatajgcego w Matopolsce sieciowego produktu turystycznego
opartego na dziedzictwie i wymienionych wczesniej metodach
(ekomuzeum, questing, produkty lokalne), w tym skojarzenie
potencjalnych partnerow do wspotpracy.

e Przeprowadzenie cyklu szkolen i warsztatow aktywizujacych senioréw
w obszarze turystyki dziedzictwa w okresie IX-XIl 2014 senioréw,
wypracowany przez 15 lideréw seniorow i dalej rozwijany z udziatem
wiekszej liczby oséb starszych (w sumie ok. 150 dodatkowych oséb
pozyskanych przez lideréw senioréw). 12 dni warsztatow tematycznych
wg pomystow/potrzeb osdb starszych: (np. filcowanie, wspdlne tworzenie
questu w wybranej miejscowosci, szkolenie z ekomuzeum itp.)

e Fundacja byta partnerem konkursu ,Gmina przyjazna turystom”,
organizowanego wspolnie przez Pismo Samorzadu Terytorialnego
Wspolnota”, Spotke 3step i PTTK. W konkursie wzieto udziat ponad 60
gmin z catej Polski. Zesp6t Fundacji brat udziat w ocenie zgtoszonych



do konkursu gmin i opracowat raport, ktéry ukazat sie na tamach
miesiecznika ,Wspolnota”.

e Barbara Kazior oraz Krzysztof Florys uczestniczyli jako eksperci metody
Valley Quest w pierwszym w Polsce Maratonie Questingowym
odbywajacym sie w Krainie Rowerowej (Zachodnia Lubelszczyzna) w dniach
1-3.05.2014.

e W dniach 19-23.05 Zorganizowano wizyte studialng dla zagranicznych
partneréw z Danii, Gujany Francuskiej, Norwegii (Spitsbergenu), Rumunii,
podczas ktorej odbyty sie prezentacje metod Ekomuzedw oraz Questingu.
Odwiedzono, Ekomuzeum ,Doliny Karpia”, Ekomuzeum Lanckorona,
Ekomuzeum Podbabiogdrza, Quest ,Stawy, ludzie, ptaki”.

e Przeprowadzono dwa szkolenia z questingu dla Mtodziezowych Rad
Miasta i Gminy Jordanéw.

e Metoda questingu byta prezentowana (B. Kazior) podczas wizyty studialnej
dla grupy Norwegdw w ramach projektu ,Dziedzictwo obok mnie”
realizowanego przez Narodowy Instytut Dziedzictwa i Rijksantikvaren,
Narol, 24.10.2014.

e Opracowano zatozenia do rozdziatu dotyczacego wykorzystania
dziedzictwa kulturowego w rozwoju turystyki, edukacji i promocji
do poradnika dla gmin nt. zarzadzania dziedzictwem, wydawanego przez
Narodowy Instytut Dziedzictwa (B. Kazior).

Rezultaty

Przeszkolenie 15 lideréw seniorow w zakresie wykorzystania zasobow
dziedzictwa do tworzenia oferty turystycznej (tez produktu lokalnego, marki
lokalnej) jako mechanizmu aktywizacji spotecznosci lokalnej, zaprezentowanie
im dobrej praktyki dot. marki lokalnej Wrzosowa Kraina,

9 przedstawicieli organizacji pozarzadowych z Rumunii, Danii, Norwegii
i Gujany Francuskiej poznato metody Fundacji w zakresie wykorzystania
zasobow dziedzictwa w turystyce: ekomuzea i questy i poznali przyktady takich
przedsiewzied,

Grupa kilkunastu Norwegow, wspotpracujacych z Rijksantikvaren (narodowa
organizacja ds. zachowania dziedzictwa — odpowiednik polskiego Narodowego
Instytutu Dziedzictwa) zapoznata sie z metodyka questingu,

Fundacja podniosta swoja pozycje jako ekspert w zakresie turystyki i questingu
poprzez udziat w imprezach turystycznych i promocyjnych.
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Lista projektow

e Seniorzy aktywni spotecznie”: realizowany w ramach Rzagdowego Programu
narzecz Aktywnosci Spotecznej Osob Starszych na lata 2014-2020
wspoétfinansowanego przez Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej,
dofinansowanie: 210 175 zt,

B. Przedsiebiorczos¢ lokalna

Pomagamy rozwijac¢ lokalng przedsiebiorczos¢ w oparciu o produkty i ustugi zwigzane
z regionem, tworzace wyjatkowa wartos¢ miejsca, dajace mieszkancom powody
do dumy. Pracujemy w oparciu o sprawdzone narzedzia:

e Produkt lokalny — wyréb lub ustuga, z ktéra utozsamiaja sie mieszkancy
regionu, produkowana w sposob niemasowy i przyjazny dla $Srodowiska,
z surowcow lokalnie dostepnych, bedaca wizytdéwka regionu.

e Marka lokalna - znak promocyjny przyznawany wybranym produktom
lokalnym; w proces budowania marki lokalnej — okreslanie wyréznikéw,
przestania ktére ma zawiera¢, zasad przyznawania — wiaczeni sa mieszkancy

regionu, przedsiebiorcy, samorzad i przyszli klienci.
Cele

W 2014 celem naszej dziatalnosci byto:

Wspieranie spotecznosci lokalnych w zakresie rozwoju produktu lokalnego
i przedsiebiorczosci

e Wspieranie rozwoju przedsiewzie¢ z zakresu ekonomii spotecznej

e Wspottworzenie podstaw dziatania Regionalnego Komitetu Rozwoju Ekonomii
Spotecznej w Matopolsce

e Podniesienie i dostosowanie kwalifikacji osdéb w zakresie zastosowania
nowoczesnych technik marketingu internetowego oraz telemarketingu
w sprzedazy produktow i ustug, zwiekszenie konkurencyjnosci przedsiebiorstw
dziatajacych na terenie woj. matopolskiego

e Podniesienie aktywnosci seniorow w inicjowaniu przedsiewzie¢ zwigzanych
z produktem lokalnym i marka lokalna

e Budowanie marek lokalnych w regionach dziatania fundacji

e Podniesienie wiedzy w spotecznosciach lokalnych z zakresu produktu
lokalnego, marki lokalnej i lokalnej przedsiebiorczosci
11



e Przygotowanie i prowadzenia szkoler dot. wykorzystania produktu lokalnego
do rozwoju obszaréw Natura2000

Dziatania

e Wsparcie regionu LGD Korona Podtnocnego Krakowa w zakresie
popularyzacji przetworstwa wsrod sadownikow

» Udziat w planowaniu dziatan zmierzajagcych do uruchomienia
lokalnej ttoczni sokéw;

» Przedstawienie dobrych praktyk dot. wykorzystania produktu
lokalnego do rozwoju przedsiebiorczosci i budowania marki
podczas konferencji ,Uprawy ogrodnicze na obszarze dziatania LGD
Stowarzyszenie Korona Potnocnego Krakowa szansg
na wykreowanie nowych produktéw tradycyjnych” w Zagorzycach
Dworskich 28.10.2014;

» Udziat w spotkaniach dot. tworzenia narzedzi marketingowych
dla sprzedazy jabtek, ich przetworéw w kontekscie zatamania sie
eksportu owocow do Rosji,

Wsparcie regionu LGD Korona Pétnocnego Krakowa w zakresie
popularyzacji przetworstwa wsrdd sadownikdw

e Wsparcie regionu LGD Stowarzyszenie Dolina Karpia w zakresie promogji
produktow lokalnych: udziat w Kapitule konkursu na produkt lokalny -
przegladu produktow lokalnych ,Kulinaria Doliny Karpia” 05.10.2014.

e Wspieranie rozwoju Fundacji im Sw. Izydora w kontekécie budowania marki
dla produktéw lokalnych — przetworéw owocowych Dary Sw. Izydora.

e Zaangazowanie na poziomie regionu Matopolski w tworzenie
Regionalnego Komitetu ES: wypracowanie zasad i podstawy dziatania
Komitetu w oparciu o dorobek Matopolskiego Paktu na Rzecz Ekonomii
Spotecznej (ktérego Fundacja jest sygnatariuszem).

e Udziat w Tygodniu Ekonomii Spotecznej, organizowanym przez ROPS
w Krakowie na krakowskich uczelniach: prezentacja dobrych praktyk
z zakresie wykorzystania zasobow $Srodowiska dla rozwoju ekonomii
spotecznej na poziomie lokalnym.

e Przygotowanie i organizacja 11 cykli szkoleh z zakresu marketingu w sieci
dla wiascicieli i pracownikbw MSP z Matopolski ,Praktyczny KURS -
marketingu sieciowego i budowania relacji z klientem. Kreowanie,
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Umiejetnosci, Realizacja, Sprzedaz". Cykl szkoleniowy ztozony z dwoch

modutow:

» MODUL I: 3 - dniowe szkolenie ,Marketing internetowy i jego
wykorzystanie do promocji firmy oraz aspekty prawne - MOJA
FIRMA W SIECI" (24 godziny, w tym: 8 h wykfaddéw oraz 16 h
praktycznych warsztatow). Cel szkolenia: dostarczenie wiedzy
i ksztattowanie praktycznych umiejetnosci zastosowania narzedzi
wspierajacych sprzedaz produktdéw i ustug w Internecie, zwiekszenie
zdolnosci wykorzystania marketingu internetowego w sprzedazy
produktéw i ustug.

» MODUL Il - 2 — dniowe szkolenie ,Marketing internetowy i sprzedaz
przez telefon w kontekscie pracy z trudnym klientem - MOJA FIRMA
W RELACJI Z KLIENTEM" (16 godzin, w tym: 4 h wyktadow oraz 12 h
praktycznych warsztatow). Cel szkolenia: dostarczenie wiedzy oraz
ksztattowanie praktycznych umiejetnosci w zakresie komunikacji
z klientem poprzez e-mail i telefon, zwiekszenie zdolnosci
wykorzystania marketingu i telemarketingu w sprzedazy produktow
i ustug.

e Przeprowadzenie cyklu szkoleniowego dla 15 kandydatéw na lideréw-

senioréw z Matopolski obejmujacego:

>

>

3-dniowy wyjazd do regionu Wrzosowej Krainy: wizyty terenowe,
warsztaty i spotkania z aktywnymi osobami starszymi, ktére odniosty
sukces, angazujac sie w rozwoj swych firm w opartych o produkt lokalny
(malowanie piernikow, warsztaty zielarskie, produkcji olejku, tkactwa,
miodu) pod wspdlng marka lokalng Wrzosowa Kraina,

dwudniowe i jednodniowe warsztaty dotyczace wykorzystania
dziedzictwa do aktywizacji seniorbw w obszarze  turystyki
i przedsiebiorczosci lokalnej, podczas ktorych uczestnicy przektadali
na praktyke wiedze zdobyta podczas wizyty na Dolnym Slasku,
tj. rozpoczeli planowanie, co mozna zrobi¢ w Matopolsce z udziatem
0s6b starszych — jakie atrakcje mozna stworzy¢ (pomysty na warsztaty
rekodzielnicze, prezentacje gingcych zawoddw, opowiesci o ciekawych
ludziach i miejscach z przesztosci itp.), jak znalez¢ i zmobilizowaé wiecej
0s6b starszych do dziatania, jak wigczy¢ osoby starsze do rozwoju
produktow lokalnych.

Przeprowadzenie cyklu szkolen i warsztatow aktywizujacych senioréw
w obszarze odkrywania wartosci regionu i praktycznych zajec
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rekodzielniczych  (z  produktem lokalnym) w okresie IX-XIl
2014wypracowany przez 15 lideréw senioréw i dalej rozwijany
z udziatem wigkszej liczby osob starszych - 12 dni warsztatéw
tematycznych wg pomystéw/potrzeb osob starszych: (np. filcowanie,
tworzenie ozdéb, odkrywanie wartosci regionu itp.)

Rezultaty:

Rozwdj tematyki produktu lokalnego, lokalnej przedsiebiorczosci opartej
o produkt lokalny w kilkunastu regionach Polski

Przeszkolenie 15 liderow senioréw w zakresie wykorzystania produktu
lokalnego, marki lokalnej jako mechanizmu aktywizacji spotecznosci lokalnej,
zaprezentowanie im dobrej praktyki dot. marki lokalnej Wrzosowa Kraina

Zrealizowano 11 cykli szkolen z zakresu marketingu w sieci dla MSP
z Matopolski

Podniesiono wiedze z zakresu marketingu w sieci u 110 pracownikow
i wtascicieli MSP z Matopolski

Lista projektow

.Seniorzy aktywni spotecznie”: realizowany w ramach Rzadowego Programu
narzecz Aktywnosci Spotecznej Osob Starszych na lata 2014-2020
wspotfinansowanego przez Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej,
dofinansowanie: 210 175 zk;

JInternet jako narzedzie walki z kryzysem”, realizowany ze $rodkdédw Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego, w ramach
Priorytetu VIIl: Regionalne kadry gospodarki, Dziatanie 8.1: Rozwdj
pracownikow i przedsiebiorstw w regionie, Poddziatanie 8.1.1. Wspieranie
rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiebiorstw Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki, dofinansowanie: 294 594,30 zt (w tym MiLA
120 521,30 zt).

Zespot

Olga Gatek
Joanna Zyta
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C. Dialog spoteczny

Pomagamy rozwija¢ dtugofalowg wspdtprace pomiedzy réznymi aktorami zycia

spotecznego, dlatego w naszych dziataniach kluczowe sa:

Partycypacja obywatelska — czyli udziat mieszkancow w podejmowaniu
waznych decyzji dotyczacych ich miejscowosci czy regionu oraz wspotdziatanie
w ich wdrazaniuy;

Partnerstwo tréjsektorowe — regularna wspoétpraca samorzadow, organizacji
pozarzadowych i firm na rzecz rozwoju lokalnego.

Cele

W 2014 roku celem dziatan podejmowanych w tym obszarze tematycznym byto:

Podniesienie kompetencji przedstawicieli urzedéw gmin i organizacji
pozarzagdowych w zakresie partycypacji obywatelskiej, budowania partnerstwa
trojsektorowego i animowania dialogu i wspotpracy na poziomie lokalnym;

Wzmocnienie i podniesienie jakosci dialogu pomiedzy samorzadami
i mieszkancami wybranych gmin wojewddztwa matopolskiego,
Swietokrzyskiego i lubelskiego;

Rozwdj istniejacych i wspieranie powstawania nowych mtodziezowych rad
gmin oraz edukacja obywatelska mtodziezy poprzez praktyczne dziatanie
na rzecz lokalnej spotecznosci;

Aktywizacja seniorow wokot dziatan podejmowanych przez nich w lokalnych
spotecznosciach;

Dostarczenie samorzadom i organizacjom pozarzadowym narzedzia
internetowego do przeprowadzania konsultacji spotecznych on-line;

Rozwdj i usamodzielnienie Partnerstwa na rzecz Rewitalizacji Rzeki Saksagan
w Krzywym Rogu.

Dziatania

W 2014 roku Fundacja MiLA wraz z partnerami zrealizowata nastepujace dziatania

na rzecz rozwoju dialogu spotecznego na poziomie lokalnym:
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Najwazniejsze przeprowadzone szkolenia:

cykl szkoleniowy (trzy 2-dniowe szkolenia) dla specjalistow ds. partycypacji —
przedstawicieli 10 urzedow gmin z woj. matopolskiego, Swietokrzyskiego
i lubelskiego (Toporzysko, | — 111 2014);

cykl szkoleniowy dla animatoréw partnerstwa trojsektorowego (pie¢ 3-
dniowych szkolen) z Matopolski i Dolnego Slaska (XI 2013 -V 2014);

2-dniowe szkolenia dla przedstawicieli organizacji pozarzadowych dot.
partycypacji obywatelskiej, partycypacji spotecznej i narzedzi egzekwowania
praw obywatelskich, tworzenia projektow itp. (IV — VI 2014);

Warsztaty dla przedstawicieli 6 mtodziezowych rad gmin z woj. matopolskiego
i Swietokrzyskiego — edukacja obywatelska, demokracja partycypacyjna,
przywodztwo, tworzenie projektow i realizacja inicjatyw mtodziezowych;

warsztaty planowania strategicznego oraz tworzenia projektéw dla cztonkow
Partnerstwa na Rzecz Rewitalizacji Rzeki Saksagan w Krzywym Rogu (Ukraina);

Dialog w praktyce:

w 20 gminach wojewddztwa matopolskiego i  Swietokrzyskiego
przeprowadziliSmy 2-dniowe warsztaty partycypacyjne / konsultacyjne
z mieszkancami, dotyczace nastepujacych tematow:

o Oferta spedzania czasu wolnego i jej dostosowanie do potrzeb
mieszkancow oraz istniejacej infrastruktury, w tym do nowopowstatych
budynkéw takich jak biblioteka (gminy: Krasocin, Michatowice, Koszyce,
Ryglice, Wasniéw, Bejsce, tagow, Bystra-Sidzina);

o Uruchomienie budzetu obywatelskiego (Makéw Podhalanski);

o Zagospodarowanie / rewitalizacja wybranych przestrzeni publicznych —
parkdéw, terenow rekreacyjnych — w oparciu o warsztaty Project for
Public Spaces i prace z makiety; warsztaty realizowane we wspotpracy
zdr T. Jelenskim z Miedzynarodowego Centrum Ksztatcenia Politechniki
Krakowskiej (Miechow, Zielonki, Gm. Jordanéw, Sadowie);

o Tworzenie wspdlnej oferty turystycznej gminy (wokot Centrum
Gorskiego Korona Ziemi — Zawoja oraz w oparciu o lokalny potencjat —
Sucha Beskidzka);

o Powotanie miodziezowych rad gmin — warsztaty z mtodziezg dot.
ogolnych zasad funkcjonowania mtodziezowej rady oraz wspolne
planowanie celéw statutowych i dziatan w danej gminie (gminy:
Gnojnik, Stryszawa, Daleszyce);
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o Tworzenie gminnej rady seniorow — warsztaty z seniorami dot. ogdlnych
zasad funkcjonowania rady seniorow oraz wspdlne planowanie celow
statutowych i dziatah w danej gminie (Kety);

o Tworzenie programu wspotpracy gminy z organizacjami pozarzadowymi
(Adamow).

Uruchomilismy portal internetowy www.wspoldecydujemy.pl

do przeprowadzania  konsultacji  spotecznych  on-line,  dostepnego
dla samorzadow i organizacji pozarzadowych, ktore chca prowadzi¢ wsréd
mieszkancédw swoich gmin: badania ankietowe, sondaze, konsultowaé gotowe
projekty dokumentéw oraz wdraza¢ budzet obywatelski (od zgtaszania
projektow on-line, poprzez ich weryfikacje i gtosowanie internetowe wsrod
mieszkancow); na portalu zostaty przeprowadzone badania ankietowe (m.in.
przez Miechow, Bystra-Sidzine, Zielonki) oraz budzet obywatelski (Makow
Podhalanski);

Wsparlismy powstanie i dziatalnos¢ 9 mtodziezowych rad gmin z woj.
matopolskiego i Swietokrzyskiego, w tym realizacji 7 mini-projektow
mtodziezowych, wydawania gazety mtodziezowej ,Spytek” i innych inicjatyw
(Wielka Wies, Ryglice, Miechéw, Koszyce, Gm. Jordanow, M. Jordandw,
Sadowie, Battéw, Bejsce);

Przeprowadzilismy 6-dniowa wizyte studialng we Francji z udziatem
specjalistow ds. partycypacji z gmin woj. matopolskiego i $wietokrzyskiego
oraz mtodziezy z mtodziezowych rad, ktérej celem byta wymiana doswiadczen
w zakresie demokracji partycypacyjnej z partnerami francuskimi: CPIE des Pays
de I'Oise i CPIE Bresse du Jura;

na Ukrainie zostat przeprowadzony konkurs na mini-inicjatywy obywatelskie
wsréd cztonkdw Partnerstwa na Rzecz Rewitalizacji Rzeki Saksagan w Krzywym
Rogu — zrealizowane zostaty 2 projekty zwigzane z rozwojem miejscowego
Ekomuzeum Oberih oraz z zagospodarowaniem fragmentu brzegu rzeki
Saksagan na cele rekreacyjne dla mieszkancéw miasta.

Upowszechnianie doswiadczen:

zostaty opracowane 2 publikacje podsumowujace doswiadczenia z realizagji
projektéow ,Partycypacja — dyskutujemy, decydujemy, dziatamy” oraz
,Dyskutujmy - Decydujmy - Dziatajmy” (pierwsza wydana w formie
drukowanej — 1000 egz., druga — dostepna w pdf);

A. Jarzebska reprezentowata Fundacje MiLA podczas ogolnopolskiego Forum
Praktykow Partycypacji organizowanego przez Pracownie Badan i Innowadji
Spotecznych ,Stocznia”;
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Odbyly sie  seminaria  upowszechniajagce  doswiadczenia  projektow
nastawionych na wzmocnienie dialogu samorzaddw z mieszkancami.
Opracowano zatozenia do rozdziatu dotyczacego partycypacji do poradnika

dla gmin nt. zarzadzania dziedzictwem w gminie, wydawanego przez
Narodowy Instytut Dziedzictwa.

Rezultaty

Rezultatem opisanych powyzej dziatan jest:

Funkcjonujacy i stale rozwijany portal do konsultacji spotecznych on-line
www.wspoldecydujemy.pl;

Stata wspotpraca z samorzadami woj. matopolskiego w zakresie rozwijania
dialogu z mieszkancami (8 gmin zgtosito akces do projektu na 2015 rok);

9 funkcjonujagcych mitodziezowych rad gmin w woj. matopolskim
i Swietokrzyskim;

Produkty dialogu samorzadéw =z mieszkancami: 1 wdrozony budzet
obywatelski, 1 program wspdtpracy gmin z organizacjami pozarzadowymi,
1 powotana gminna rada senioréw, 8 zbioréw pomystéw mieszkancow dot.
oferty spedzania czasu wolnego (cze$¢ z nich wdrozona w praktyce),
4 spoteczne projekty zagospodarowania przestrzeni publicznych — parkéw
i terendw rekreacyjnych, 2 wstepnie zebrane zbiory pomystéw dot. rozwoju
turystyki w gminie;

2 publikacje dot. wzmacniania demokracji partycypacyjnej — bazujace
na doswiadczeniach ze zrealizowanych projektow.

Zespot

Anna Jarzebska
Barbara Kazior

Krzysztof Florys
Olga Gatek

Lista projektow realizowanych w 2014 roku:

JPartycypacja - dyskutujemy, decydujemy, dziatamy”: wspotfinansowany
w ramach Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspotpracy z Nowymi Krajami
Cztonkowskimi Unii Europejskiej, dofinansowanie: 724 710 z#;
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,Dyskutujmy - Decydujmy — Dziatajmy": wspétfinansowany z Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego (POKL poddziatanie 5.4.2:
Rozwdj dialogu Obywatelskiego), dofinansowanie: 246 290 zi;

Jordanowska Akademia Obywatelska”: wspotfinansowany w  ramach
Szwajcarsko-Polskiego Programu  Wspotpracy  z Nowymi Krajami
Cztonkowskimi Unii Europejskiej; dofinansowanie: 135 650 zi;

.Krzyworoskie Partnerstwo kuznig nowych projektéw"”: wspotfinansowany
w ramach programu ,Przemiany w regionie -RITA” Polsko-Amerykanskiej
Fundacji Wolnosci, realizowanego przez Fundacje Edukacja dla Demokracji;
dofinansowanie: 39 970 zt.
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3. Dziatalnos¢ gospodarcza

Cel

Prowadzenie statej dziatalnosci gospodarczej Fundacji w oparciu o unikatowa

na rynku oferte:

dostarczanie wyrdzniajacych sie na rynku ustug Fundacji, wykorzystujacych
doswiadczenie Zespotu, opartych na uzupetniajacych sie ofertach i narzedziach
wspierajacych rozwdj lokalny;

poszerzenie (ewentualnie) grona wspotpracownikéw, aby oferta np.
marketingowa wygladata atrakcyjnie;

dywersyfikacja  kanatow sprzedazy (poszerzenie kanatow  sprzedazy
o ,pozaprojektowe”);

budowanie marki rzetelnego wykonawcy, poprzez zapewnienie wysokiej,
konkurencyjnej jakosci ustug;

opracowanie i testowanie ofert konsorcjalnych -  przystepowanie
do przetargdw z innymi partnerami.

Odbiorcy

organizacje i instytucje wspotpracujace z Fundacja oraz ich partnerzy
(zgtaszajace sie do Fundacji poprzez znajomosci);
organizacje i instytucje bazujace na srodkach publicznych (baza potencjalnych

zleceniodawcow zamieszczajacych informacje o przetargach/zapytaniach
ofertowych — LGD, LGD, UM, WUP i in.);

firmy z branzy turystycznej, samorzady zainteresowane marketingiem
terytorialnym.

Dziatania

W roku 2014 Fundacja znaczng czes¢ swojej dziatalnosci realizowata w oparciu

o zlecenia w ramach dziatalnosci gospodarczej, sprzedaz ustug netto wyniosta

494 742,45 PLN. Nadwyzka z dziatalnosci gospodarczej wyniosta za 2014 r.

169 520,94 PLN. Zlecenia byty realizowane w ramach wszystkich trzech obszaréow

tematycznych, przy czym zdecydowanie dominowaty zlecenia zwigzane z rozwijaniem

turystyki dziedzictwa, na ktore jest obecnie najwieksze zapotrzebowanie.
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Aktywna turystyka 417 787,71 84,45 %
Przedsiebiorczos¢ lokalna 53 784,01 10,87 %
Partycypacja 23 170,73 4,68 %
Razem: 494 742, 45

Turystyka dziedzictwa

wsparcie procesu tworzenia trzech ekomuzedéw: Ekomuzeum Doliny Karpia,
Ekomuzeum ,Zabi Kraj” i Ekomuzeum ,Goscinna Kraina” (kompleksowa ustuga
obejmujaca przeprowadzenie seminarium, szkolen — 12 osmiogodzinnych dni
szkoleniowych, 60 godzin doradztwa, zaprojektowanie i wykonanie
materiatdw informacyjnych i promocyjnych: map, ulotek, tablic, stron
internetowych, opracowanie programow rozwoju kazdego ekomuzeum).

12 szkolen z questingu dla wiosek tematycznych w Matopolsce (Bolecin,
Dulowa, Gwozdziec, Kostrza-Sadek, Ruda Kameralna, Zagoérze) w ramach
zlecenia dla Fundacji Biuro Inicjatyw Spotecznych,

przeprowadzenie serii 22 szkolen z questingu dla LGD ,Zywiecki Raj”,

przeprowadzenie 10 szkolen z questingu dla LGD ,Partnerstwo Dorzecza
Kocierzanki i Koszarawy”, Gimnazjum w Skale, LGD Korona Pétnocnego
Krakowa, Stowarzyszenia Rozwoju WSsi Rudno, Gminnego Centrum Kultury,
Promocji i Turystyki w Zawoi. Parafii Rzymskokatolickiej w Czarnocinie,

przeprowadzenie szkolenia z ekomuzeéw dla LGD Korona Pdtnocnego
Krakowa,

przygotowanie koncepcji i przeprowadzenie gry terenowej potaczonej
z warsztatami nt. wspolnego dziedzictwa Ziemi Sadeckiej i Wielickiej dla LGD
Wielicka Wies.

przeprowadzenie 5 szkolen z questingu w powiatach gorlickim i sadeckim.
Prace nad stworzeniem questéw na potrzeby aplikacji mobilnej ,Gorlicko-
Sadeckie” dla firmy Amistad.

Rezultaty

Najwiecej zlecen w ramach turystyki dziedzictwa dotyczy tworzenia questéw, ktore

polega na przeprowadzeniu warsztatow, w efekcie ktorych powstaje opracowany

wspolnie z uczestnikami quest. Dodatkowo w roku 2014 zrealizowano zlecenie,

ktorego przedmiotem byto utworzenie 3 ekomuzedw dla Lokalnych Grup Rybackich
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z Matopolski i Slaska (obejmujace teren od 5 do 7 gmin, obejmujace min. 40
obiektow turystycznych).

Zespot

3 ekomuzea: Ekomuzeum Doliny Karpia, Ekomuzeum ,Zabi Kraj",
Ekomuzeum ,Goscinna Kraina”,

11 questdéw na obszarze LGD Zywiecki Raj,

10 questéw dla LGD ,Partnerstwo Dorzecza Kocierzanki i Koszarawy”,
wsi Rudno, Skawicy, Czarnocinie, Skale, w tym4 questy funkcjonujace
w aplikacji ,Akademia Mtodego Odkrywcy — wspdlne dziedzictwo Ziemi
Sadeckiej i Wielickiej”

8 questow w matopolskich wioskach tematycznych (Bolecin, Dulowa,
Gwozdziec, Kostrza-Sadek, Ruda Kameralna, Zagorze)

scenariusze gry terenowej po Wieliczce oraz warsztatéw o dziedzictwie
gminy Wieliczka dla mtodziezy,

Regulamin konkursu ,Gmina przyjazna turystom”

5 questdw funkcjonujacych w aplikacji mobilnej ,Gorlicko-Sadeckie”
w Bieczu, Bobowej, Kamiannej, Piwnicznej-Zdroju, Wysowej-Zdroju.

e Barbara Kazior

e Krzysztof Florys

e Anna Jarzebska
e Olga Gatek

Przedsiebiorczos¢ lokalna

e Badanie obszaru w zakresie budowanie Marki Lokalnej dla obszaru Korony

Potnocnego Krakowa prowadzace do opracowania Lokalnego Znaku

Promocyjnego:

» Analiza istniejacych zrodet dotyczacych obszaru Lokalnej Grupy

Dziatania Korona Pétnocnego Krakowa (LSR, publikacje, opracowania,
raporty).

» Przeprowadzenia spotkania fokusowego z przedsiebiorcami lokalnymi

(ok. 10 o0s6b) - np. wiascicielami restauracji i innych lokali
gastronomicznych, firm ustugowych celem wprowadzenia w temat
marki lokalnej, poszukiwania istotnych wartosci i wyrdéznikoéw istotnych
dla mieszkancow i turystow.
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» Przeprowadzenia spotkania  fokusowego (ok. 10  oséb)
z przedstawicielami samorzadowcow, lokalnych organizacji
pozarzadowych, liderami lokalnej spotecznosci celem wprowadzenia w
temat marki lokalnej, poszukiwania istotnych wartosci i wyroznikow
istotnych dla mieszkancow i turystéw.

» Przeprowadzenie spotkan z dziecmi w dwoch wybranych szkotach
na obszarze Korony Pétnocnego Krakowa dot. promocgji regionu.

» Przygotowanie koncepcji Lokalnego Znaku Promocyjnego obszaru
Korony Potnocnego Krakowa.

» Opracowanie i przeprowadzenie ankiet wartosciujgcych propozycje
koncepcji marki.

» Przygotowanie znaku stowno-graficznego dla marki lokalnej.

» Przygotowanie wniosku o opatentowanie Lokalnego Znaku
Promocyjnego obszaru Stowarzyszenia Korona Pétnocnego Krakowa.

» Przygotowanie ulotki w wersji elektronicznej dot. marki lokalnej obszaru
Korony Pétnocnego Krakowa.

Opracowanie i przeprowadzenie 3 dwudniowych szkolenh z zakresu
wykorzystania produktu lokalnego na obszarach Natura2000 na zlecenie
Fundacji Wspierania Inicjatyw Ekologicznych -projekt Misja Natura

Przeprowadzenie 2 warsztatow dot. wykorzystania produktu lokalnego do
tworzenia wiosek tematycznych w Matopolsce na zlecenie Fundacji BIS

Przeprowadzenie seminarium z zakresu przedsiebiorczosci w dniu 6.03.2014
w Osrodku Kultury w Tomicach

Przygotowanie i przeprowadzenie 27-28.02.2014r. warsztatdéw szkoleniowych
pn. "Produkt lokalny zaprogramowany na sukces - produkty lokalne i ich
znaczenie w rozwoju turystyki wiejskiej" w Zarszynie na zlecenie
Stowarzyszenia Lokalna Grupa Dziatania "Dorzecze Wistoka"

Przygotowanie i przeprowadzenie 25.03.2014 szkolenia pn. "Budowa marki
produktow lokalnych” w Siedlisku na zlecenie Stowarzyszenia Kraina Lasow
i Jezior — LGD

Przygotowanie i przeprowadzenie warsztatow dot. produktu i marki lokalnej
dla beneficientow Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Oddziat
w Krakowie
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Prowadzenie panelu dyskusyjnego dotyczacego marki Greenways w dniu
23.10.2014r podczas miedzynarodowej konferencji Greenways w Lublinie
na zlecenie Agencja Rozwoju Lokalnego Sp. z 0.0. w Lublinie

Udziat w charakterze eksperta w projekcie ,Komercjalizacja produktu
lokalnego”. Zadania MILA (m.in.) w 2014: zaproponowanie zatozen modelu,
moderowanie spotkan partnerow projektu, przekazanie doswiadczen polskich
i zagranicznych dot. marketingu produktéw lokalnych, zaplanowanie procesu
badawczego (badania konsumenckie), udziat w pierwszych testowaniach
produktow lokalnych w Zatorze i Korzennej.

ES: Przygotowanie i przeprowadzenie 2 trzydniowych szkolen dla Osrodkow
Wsparcia Ekonomii Spotecznej dot. animacji lokalnej w Krakowie i Warszawie

ES: Przeprowadzenie doradztwa indywidualnego z zakresu animacji lokalnej dla
5 Osrodkoéw Wparcia ES

ES: Prezentacja dobrych praktyk w zakresie wykorzystania lokalnego potencjatu
do rozwoju przedsiewzie¢ z zakresu ekonomii spotecznych podczas Forum
Ekonomii Spotecznej w Wygietzowie, Nowym Saczu, Tarnowie, Nowym Targu

Rezultaty

Przeszkolenie ok. 60 oséb z zakresu wykorzystania produktu lokalnego do
rozwoju obszaréw Natura 2000

Przeszkolenie ok. 20 pracownikow Osrodkéw Wsparcia Ekonomii Spotecznej
z catej Polski w zakresie animacji lokalnej

Podniesienie wiedzy z zakresu produktu lokalnego i marki lokalnej wsrod ok.
200 uczestnikéw szkolen, warsztatow, konferencji i seminariow

Podniesienie wiedzy z zakresu wykorzystania potencjatu miejsca do rozwoju
przedsiewzie¢ ES wsrdd ok. 120 uczestnikdéw 4 Forow Ekonomii Spotecznej

Dostarczenie doradztwa z zakresu animacji lokalnej dla 5 Osrodkow Wsparcia
Ekonomii Spotecznej z réznych stron Polski

Spéjna koncepcja marki lokalnej dla obszaru LGD Korona Pétnocnego Krakowa
- Spichlerz Koronny

Umocnienie marki Fundacji w temacie ekonomii spotecznej na obszarze
Matopolski poprzez tworzenie podstaw dziatania Regionalnego Komitetu ES
i udziatu w Tygodniu ES w Matopolsce
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Dialog spoteczny

Opracowanie raportu z badan i warsztatow Project for Public Spaces
przeprowadzonych dla ul. Mariackiej w Katowicach w roku 2013 na zlecenie
Instytucji  Kultury Katowice - Miasto Ogrodow, we wspotpracy
z Miedzynarodowym Centrum Ksztatcenia Politechniki Krakowskiej (materiat
podsumowujacy zlecenie oraz skrécone podsumowanie wnioskéw z badania
do upowszechniania wsrod mieszkancow Katowic);

Stworzenie dokumentu — diagnozy kultury w gminie Zawoja na zlecenie
Babiogorskiego Centrum Kultury w Zawoi, w tym:

o Przeprowadzenie badan ankietowych dot. potrzeb mieszkancéw
w zakresie oferty kulturalnej osrodka kultury;

o Przeprowadzenie wywiadéw grupowych z odbiorcami i twércami oferty
kulturalnej w gminie Zawoja, w tym: z mtodzieza, z seniorami,
z rodzicami dzieci i przedsiebiorcami z branzy turystycznej, z radnymi
i sottysami gminy Zawoja, z pracownikami osrodka kultury i instytucji
wspotpracujacych (szkot);

o Przeprowadzenie wywiadu indywidualnego z wojtem gminy Zawoja
Tadeuszem Chowaniakiem;

o Opracowanie raportu podsumowujgcego wyniki badania, wraz
z rekomendacjami  dotyczacymi potrzebnych zmian - zaréwno
w zakresie oferty kulturalnej jak i sposobu funkcjonowania
Babiogdrskiego Centrum Kultury;

Przeprowadzenie cyklu autorskich warsztatow dla mtodziezy z gminy Zawoja pt.

+Aktywne uczestnictwo w zyciu publicznym” (2 warsztaty 2-dniowe), obejmujacego

podstawowe elementy edukacji obywatelskiej , partycypacji oraz przygotowanie do

podjecia przez mtodziez praktycznych dziatan (opracowanie petycji, przygotowanie

happeningu).

Rezultaty

Rezultatem opisanych powyzej dziatan jest:

Funkcjonujacy i stale rozwijany portal do konsultacji spotecznych on-line
www.wspoldecydujemy.pl;

Stata wspotpraca z samorzagdami woj. matopolskiego w zakresie rozwijania
dialogu z mieszkancami (8 gmin zgtosito akces do projektu na 2015 rok);

9 funkcjonujacych mitodziezowych rad gmin w woj. matopolskim
i Swietokrzyskim;
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Produkty dialogu samorzadéw =z mieszkancami: 1 wdrozony budzet
obywatelski, 1 program wspotpracy gmin z organizacjami pozarzagdowymi,
1 powotana gminna rada senioréw, 8 zbioréw pomystéw mieszkancow dot.
oferty spedzania czasu wolnego (cze$¢ z nich wdrozona w praktyce), 4
spoteczne projekty zagospodarowania przestrzeni publicznych — parkéw
i terendw rekreacyjnych, 2 wstepnie zebrane zbiory pomystéw dot. rozwoju
turystyki w gminie;

2 publikacje dot. wzmacniania demokracji partycypacyjnej — bazujace na
doswiadczeniach ze zrealizowanych projektow.
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4. Fundraising

W roku 2014 planowano pozyskiwac srodki na realizacje misji i dziatalnos¢ fundacji w
oparciu o dwuelementowa strategie:

A. Pozyskiwanie srodkéw na realizacje projektéw, zgodnych z celami Fundagji;
B. Dziatalnos¢ gospodarcza.

Pozyskanie strategicznych partneréw biznesowych, zainteresowanych wspieraniem /
realizacjag wspolnych inicjatyw pozostawato poza sfera mozliwosci czasowych
pracownikéw — jest to dziatanie, ktére powinno zosta¢ zaplanowane do realizacji w
roku 2015.

W roku 2014 ztozono w sumie 8 wnioskow projektowych do réznorodnych funduszy.
Sposréd ztozonych wnioskéw 5 uzyskato dofinansowanie.

Projekty ztozone w 2014
Lp. | Tytut projektu Donator Kwota
1. | Seniorzy Aktywni Lokalnie Rzadowy Program na rzecz 199 565 PLN
Aktywnosci Spotecznej
Osob Starszych
(ASOS)
2. | Mtodziezowe Rady — edukacja Fundacja Batorego, EOG 388 330 PLN
obywatelska w praktyce Fundacja: 130 100 PLN
3. | Partycypacja — zrobmy kolejny krok! Fundacja Batorego, EOG 349 800 PLN
Fundacja: 297 800 PLN
4. | Miodziezowe Rady w Tunezji Fundacja Solidarnosci 297 550 PLN
Miedzynarodowej
5. | Krzyworoskie partnerstwo kuznig Program ,Przemiany w 39 970 PLN
nowych projektow Regionie” - RITA
6. | KoopeRACJA — wspodtpraca, edukacja i Fundusz Inicjatyw 99 990 PLN
lokalna animacja ruchéw konsumenckich | Obywatelskich
7. | Partnerstwa lokalne motorem wdrazania | Fundacja Solidarnosci 848 840 PLN
ukrainskiej reformy samorzadowe;j Miedzynarodowej
8. | Wsparcie rozwoju spoteczenstwa Fundacja Solidarnosci 520 000 PLN
obywatelskiego w rejonie Krzywego Miedzynarodowej
Rogu

[] Whnioski rozpatrzone pozytywnie
[ ] Wnioski rozpatrzone negatywnie
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W sumie Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych w roku 2014 ztozyta skutecznie wnioski

dotacyjne na faczna kwote: 1 603 125 PLN. Cze$¢ dotacji dotyczy projektow
realizowanych w roku 2015.

Nie wszystkie dotacje zostaty przyznane we
wnioskowanych kwotach.
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5. Promocja

W 2014 roku gtéwne dziatania promocyjne byty zwigzane z dziataniami projektowymi.

Fundacja promowata swoja dziatalnos¢ poprzez takie wydarzenia jak:

konferencja podsumowujaca projekt ,Seniorzy aktywni spotecznie” z udziatem
blisko 100 osob z catej Polski — seniorow i przedstawicieli organizacji
pozarzadowych (X1l 2014)

seminaria upowszechniajace efekty projektu pt. ,Partycypacja — dyskutujemy,
decydujemy, dziatamy” (3 seminaria, w tym 2 w Matopolsce, 1 w woj.
Swietokrzyskim — 1X 2014)

seminarium upowszechniajgce efekty projektu ,Dyskutujmy — Decydujmy —

Dziatajmy” (XI 2014)

wizyta studialna dot. metod rozwijania ekoturystyki (w tym questow i
ekomuzedw) dla partnerow projektu pt. ,State of Europe” z nastepujacych
krajow: Dania, Norwegia, Rumunia, Gujana Francuska (VI 2014)

Promocja w Internecie:

na biezagco promowana i rozwijana strona internetowa Fundacji MiLA
www.mila.org.pl, na ktérej regularnie publikowane byty aktualnosci i

informacje o realizowanych projektach; w 2014 roku przebudowana i
zaktualizowana zostata cze$¢ poswiecona ofercie Fundacji;

fanpage Fundacji MiLA na Facebooku, gdzie réwniez regularnie publikowane
byty aktualnosci i galerie zdje¢ z wydarzen organizowanych przez Fundacje;
liczba fanéw Fundacji na FB przekroczyta 1000 osob;

rozwijano nastepujace portale tematyczne:

o www.wspoldecydujemy.pl — bezptatne narzedzie dla JST i NGO do

prowadzenia badan ankietowych, konsultacji spotecznych i budzetéw
obywatelskich on-line;

o www.bestquest.pl — portal promujacy questy w catej Polsce wsrdd ich

bezposrednich uzytkownikéw; w 2014 roku rozpoczeto przebudowe
portalu, ktora jeszcze trwa;

o www.mlodzireporterzy.pl — portal dla mtodziezy chcacej publikowac

reportaze na temat swoich lokalnych dziatan, bra¢ udziat w konkursach
itp.. Portal zostat wykorzystany w konkursie dla mtodziezy ,Rodzinna
pasja” opowiadajacy o ciekawych tradycjach rodzinnych zwigzanych z
dziedzictwem kulturowym danego miejsca (np. rekodzielniczych,
kulinarnych, zwigzanych z gingcymi zawodami itp.), przekazywanych
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przez osoby starsze z pokolenia na pokolenie — np. kultywowanych
przez matke i corke, dziadka i wnuczka itp.

e Informacje o realizowanych przez Fundacje wydarzeniach byty roéwniez
zamieszczane na ogoélnodostepnych portalach informacyjnych takich jak

www.ngo.pl.

Materiaty promocyjne:

e zostat wydany nowy 8-stronicowy folder promujacy dziatalnos¢ Fundacji i jej
osiggniecia w latach 2012-2014, ktory stanowi obecnie podstawowy materiat
informacyjny nt. Fundacji;

e wydano ulotke informujaca o projekcie: ,Seniorzy aktywni spotecznie”.
Wspotpraca z mediami:

e Fundacja uzyskata patronat medialny nad projektem ,Seniorzy aktywni
spotecznie” od gazet: ,Obywatelski Krakéw" oraz ,Gtos Seniora”;

e Istotnym przedsiewzieciem z punktu widzenia promocji Fundacji MiLA wsrod
samorzadow byta rowniez wspotpraca z gazetg ,Wspolnota”, firma 3Step Sp. z
0.0. i PTTK przy realizacji ogdlnopolskiego konkursu ,Gmina przyjazna
turystom”. Zespdl Fundacji uczestniczyt w komisji konkursowej (O. Gatek) i
przygotowaniu raportu, ktory zostat opublikowany w Gazecie Samorzadu
Terytorialnego ,Wspdlnota” (B. Kazior, K. Florys). Ponadto Fundacja wzieta
udziat w uroczystym wreczeniu nagrod w konkursie podczas Warszawskich
targdéw Turystycznych ,Podroze” 14 listopada 2014 (B. Kazior).

Fundacja MiLA byta réwniez promowana podczas innych regionalnych i
ogolnopolskich wydarzen, w ktorych wzieli udziat jej przedstawiciele, w tym:

e Forum Praktykow Partycypacji (Warszawa, V 2014) — ogdlnopolski zjazd
przedstawicieli samorzadow i organizacji pozarzadowych zajmujacych sie
rozwijaniem partycypacji, organizowany przez Pracownie Badan i Innowagji
Spotecznych ,Stocznia”;

o Krzysztof Florys brat udziat w trzech konferencjach otwierajacych sieci questow
na terenie Lokalnych Grup Dziatania ,Dolina rzeki Grabi”, ,BUD-UJ Razem” oraz
Fundacji ,PRYM", gdzie prezentowat przygotowane przez Fundacje MilLA sieci
questow oraz aplikacje mobilna.

e W dniach 22-24.09.2015 Krzysztof Florys brat udziat w konferengji
.Miedzypokoleniowe aspekty turystyki” na Kalatbwkach w Tatrach gdzie
prezentowat metode questingu jako angazujaca, taczaca pokolenia metode
odkrywania dziedzictwa miejsca.
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Fundacja upowszechniata tez dorobek swoj i partneréw, z ktorymi wspdtpracuje

podczas imprez organizowanych w ramach realizacji projektéw wiasnych:

W listopadzie XI 2014 odbyta sie 2-dniowa wizyta studialna w Matopolsce
(Luborzyca, Krynica-Zdroj, Wieliczka, Krakéw dla 20 oséb starszych
wydelegowanych przez Lokalne Grupy Dziatania i Grupy Partnerskie i inne
NGO z catej Polski, ktorej celem byta prezentacja i upowszechnianie
doswiadczen i osiggnie¢ osob starszych z Matopolski wsrdd ich rowiesnikéw z
innych regionéw kraju, ktérzy podobne metody pracy mogli przenies¢ na swoj
teren dziatania, przy wsparciu ze strony Lokalnych Grup Dziatania lub Grup
Partnerskich, z ktérymi sg zwiagzani (np. korzystajac ze srodkéw PROW, os 4
Leader); dla senioréw z Matopolski przyjmujacych wizyte byta ona szansa na
zaprezentowanie swoich osiggnie¢, pomystow czy wyrobow i ich
przetestowanie na potencjalnych odbiorcach pozyskanie konstruktywnej
informacji zwrotnej dla gospodarzy.

W  grudniu 2015 odbyta sie 2-dniowa ogdlnopolska konferencja
upowszechniajgca model aktywizacji osob starszych poprzez dziatania na rzecz
zachowania i promowania lokalnego dziedzictwa kulturowego oraz
wykorzystania go w rozwoju lokalnej turystyki; w konferencji wzieto udziat
ponad 110 oséb, przedstawicieli organizacji pozarzadowych dziatajacych na
rzecz aktywizacji i rozwoju swoich lokalnych spotecznosci w catej Polsce (w
szczegdlnosci przedstawiciele Lokalnych Grup Dziatania i Grup Partnerskich),
liderzy organizacji pozarzagdowych z woj. matopolskiego i innych wojewddztw
oraz liderzy seniorow z Matopolski. Podczas konferencji zostaty
zaprezentowane metody angazowania i osiggniecia oséb starszych w zakresie
rozwoju turystyki dziedzictwa (ekomuzedw, questingu, lokalnych produktow
rekodzielniczych i spozywczych).  Konferencja  byta  prowadzona
zréznicowanymi metodami — odbyty sie obrady plenarne, jak rowniez warsztaty
tematyczne w mniejszych grupach.

Dodatkowo, zespdt Fundacji zostat przeszkolony w zakresie prowadzenia marketingu

w sieci. Nabyta w ramach szkolen wiedza zostanie wykorzystana w roku 2015 do

kampanii promocyjnej w Internecie.

Niezaleznie jednak od dziatan typowo promocyjnych, kluczowe znaczenie w

ksztattowaniu wizerunku Fundacji odgrywa dobra opinia o jej zrealizowanych

dziataniach, ktora rozchodzi sie wsrdod bezposrednich odbiorcow — samorzadow,

lokalnych grup dziatania, organizacji pozarzadowych, senioréw itp. Efektem tego jest

kontynuowanie wspotpracy z dotychczasowymi partnerami oraz pozyskiwanie

nowych dzieki ich rekomendacjom.
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6. Partnerzy

Fundacja MiLA nawigzata wspdtprace miedzynarodowa w ramach projektu ‘State of
Europe’, realizowanego w ramach Programu Grundtvig:

e Danish Agency for International Education, Dania

e Intermédiaire de Commerce et Formateur, Gujana Francuska

e Asocia”ia de Ecoturism din Romania, Rumunia

e Nordisk Institutt for Trening og Internasjonal Utvikling, Norwegia
Organizacja z Norwegii zostata partnerem projektu “Partycypacja — zrébmy kolejny
krok!, ktorego realizacja przewidziana jest w roku 2015.
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7. Przychody i wydatki Fundacji

Ponizsza tabelka zawiera kwoty przychodéw i wydatkéw w roku 2014.

Dotacje od instytucji i organizacji 874 004,45 PLN
Przychody ze sprzedazy produktéw i 494 742,45 PLN
ustug

Przychody z operacji finansowych 3 658,82 PLN
Pozostate przychody operacyjne 311,63 PLN
Przychody ogdtem 1372 717,35 PLN
Wydatki 1162 328,65 PLN
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